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NAZ LACTALIS: TORNA DIALOGO CON GIOVANI DEL PROGETTO 'LA COSCIENZA DI ZETA' = individueranno un luogo del 
proprio territorio da trasformare e riqualificare Roma, 23 gen. (Adnkronos) - Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a 
fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani 
attraverso il progetto ''La coscienza di Zeta - Lactalis per le proprie comunità''. Giunta alla sua seconda edizione, 
sottolinea una nota, l'iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici superiori che individueranno 
un luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti invitati a 
sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto 
in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma significativa azione di valorizzazione. Nato per superare il 
disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest'anno il progetto ''La coscienza di 
Zeta'' chiede ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in 
cui vivono, partendo dai luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget per sostenere da 
destinarsi concretamente all'implementazione dei progetti vincitori, con l'obiettivo di avvicinare i giovani alle loro 
comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano essi abbandonati, 
inutilizzati, o degradati. L'iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il 
Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli. Per 
l'edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l'istituto Secchi di 
Reggio Emilia, l'Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l'Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l'Istituto Stefanelli di 
Mondragone (Caserta) e l'Istituto Superiore E. Fermi - Eredia di Catania. (Val/Adnkronos) ISSN 2465 - 1222 23-GEN-23 
11:53 NNNN 
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Lactalis, un murales per la Giornata dell’Europa

09/05/2023 18:00 Redazione Agenfood EVENTI

(Agen Food) – Parma, 09 mag. – Lactalis, leader nel mercato dei prodotti lattiero-caseari in Italia e da sempre al fianco dei territori e delle
comunità in cui opera, e l’Istituto Tecnico Economico Bodoni inaugurano oggi, in occasione della Giornata dell’Europa, due pitture murali sui temi
dell’inclusione, ideate e realizzate dagli studenti e finanziate da un fondo sociale nazionale. All’evento erano presenti Elisabetta Mangi, preside
dell’Istituto, Caterina Bonetti del Comune di Parma, Paola Cassinelli della Provincia di Parma, Maurizio Tucci di Laboratorio Adolescenza,
Maurizio Bassani, General Manager di Parmalat e Enrica Borrelli, Communication Manager di Lactalis.
La Giornata dell’Europa celebra la pace e l’unità tra i Paesi membri dell’Unione e mette al centro l’integrazione delle diverse culture. Proprio la
multiculturalità è uno dei caratteri distintivi dell’Istituto Bodoni, che ogni anno ospita studenti Erasmus e promuove iniziative a favore
dell’inclusione. Le due grandi pitture murali sono state realizzate nelle scorse settimane dalle studentesse e dagli studenti del Bodoni sotto la
guida del Maestro Mirco Incerti e raccontano un percorso artistico che coniuga abilità tecniche, bellezza e lingue di tutto il mondo.
Il progetto si inserisce nel programma del Gruppo Lactalis a favore dei giovani e “La coscienza di Zeta”, iniziativa avviata nel 2022 per aiutare gli
adolescenti a superare il disagio psicologico durante la pandemia e che ha visto i ragazzi dell’Istituto Tecnico Economico “Bodoni” di Parma fra i
partecipanti anche della seconda edizione.
“Parmalat e Lactalis confermano il proprio impegno nei confronti del territorio e della comunità in cui operano, con un’attenzione particolare ai
giovani – ha affermato Maurizio Bassani, General Manager di Parmalat, che continua – Siamo lieti che il progetto La Coscienza di Zeta, che
abbiamo ideato durante il periodo pandemico per dare voce al disagio dei ragazzi, abbia permesso agli studenti dell’Istituto Bodoni di Parma,
studenti del nostro territorio, di ritrovarsi insieme per un momento di svago e arte e che allo stesso tempo li abbia spinti a riflettere sul tema
dell’inclusione in un percorso che sicuramente vedrà in futuro nuove opportunità di sviluppo”.

giornata dell'Europa Lactalis Italia Parmalat Primo Piano
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17:45 Lamole di Lamole, primo stand carbon neutral nella storia di Vinitaly

17:40 Copagri: DL siccità, bene cabina regia e osservatori distrettuali

17:30 IEG porta il gelato artigianale Made in Italy in Cina

17:15 Prosegue Stella Artois Draught Masters Italia

17:10 Convivio Ampelo: il nuovo locale di Villa Pamphili

17:00 Le biosolutions per un kiwi di qualità

16:45 Bar Show Pallini presenta “Women Do it better. Or Not?”

16:40 Il riso che non ti aspetti: la ricerca di Ente Nazionale Risi

Share This

 Twitter  Facebook  LinkedIn  Email

Redazione Agenfood

Agen Food è la nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo dell’informazione e della comunicazione,
incentrata esclusivamente su temi relativi al food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
mondo del turismo.
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Lamole di Lamole, primo stand carbon neutral
nella storia di Vinitaly

(Agen Food) - Greve in Chianti (FI), 09 mag. -
Lamole di Lamole è una…

Bar Show Pallini presenta “Women Do it better.
Or Not?”

(Agen Food) - Roma, 09 mag. - Donne e
mixology: due ingredienti scoppiettanti che,
insieme,…

Torna a Palermo DeGusti Arte, dal 19 al 21
maggio

(Agen Food) - Palermo, 09 mag. - Una tre giorni
dedicata ai sapori siciliani, protagonisti…
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Lactalis, Progetto Coscienza di Zeta

23/01/2023 14:00 Redazione Agenfood BEVANDE, CIBO, EVENTI

(Agen Food) – Milano, 23 gen. – Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore 
di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità”. Giunta alla sua seconda 
edizione, l’iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici superiori che individueranno un luogo del proprio territorio da 
trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che 
li porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma significativa azione di 
valorizzazione.
Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di Zeta” 
chiede ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a 
loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget per sostenere da destinarsi concretamente all’implementazione dei progetti 
vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola,
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siano essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.
L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i
suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico scientifico Fermi-
Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l’Istituto
Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania.
“Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta il proprio quotidiano impegno. Quest’iniziativa ha infatti un
significato particolare perché non chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed intervenire per
diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere i
loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso” afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public Affair
di Lactalis Italia.
I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità
collettiva potenziale del progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di realizzazione e aderenza al budget a
disposizione.
I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner del progetto, dovranno:
Individuare il luogo oggetto della trasformazione
Verificare la fattibilità della trasformazione (proprietari, possibilità giuridica della trasformazione)
Realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà la destinazione d’uso immaginata
Produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere
La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione.
Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una
delle tematiche alle quali il pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di Internet e
dei social network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e
del sessismo. Anche questa attività formativa dedicata all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia.
https://lacoscienzadizeta.it/

Coscienza di Zeta Lactalis Lactalis Italia Primo Piano
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Sigep 2023: Julius Meinl al fianco di AMPI

(Agen Food) - Rimini, 23 gen. - Julius Meinl
torna a Rimini, fino al 25…

Un Dolce inedito per SorrentoOrangeWeek

(Agen Food) - Sorrento (NA), 23 gen. - Si aprono
oggi le iscrizioni per partecipare…
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Zeta –

Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il progetto “La coscienza 
di Lactalis per le proprie comunità”. Giunta alla sua seconda edizione, l’iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni istituti scolastici superiori che individueranno un luogo del proprio 
te...
lml - 28624
Milano, MI, Italia, 23/01/2023 17:05
EFA News - European Food Agency

Simili

co... continua

Comunicati stampaTorna in presenza Best Brands Italia

Il 7 marzo incoronazione del marchio migliore. In lizza molte aziende alimentari

Torna la classifica di Best brands, considerata la più completa e oggettiva grazie alla sua capacità di offrire il punto di vista diretto dei consumatori confrontato con i dati di performance
economica. I... continua

Comunicati stampaRossopomodoro, nuova apertura a Fiumicino

Il nuovo locale al Terminal 1 consolida la partnership con Areas My Chef

Continua lo sviluppo di Rossopomodoro, con una nuova apertura all’interno dell’Aeroporto Leonardo da Vinci di Roma Fiumicino al Terminal 1 area partenze landside. Per la catena di pizzerie
napoletane il... continua

Comunicati stampa
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Lactalis: seconda edizione de “La Coscienza di Zeta”

28/06/2023 13:15 Redazione Agenfood EVENTI

(Agen Food) – Lucca, 28 giugno 2023 – Il Gruppo Lactalis in Italia – da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera – annuncia i
vincitori del progetto “La coscienza di Zeta”: gli studenti dell’Istituto Superiore “Polo Fermi Giorgi” di Lucca per un piano di riqualificazione del
nuovo cortile della scuola. Anche quest’anno La Coscienza di Zeta rende gli adolescenti attori protagonisti di un progetto voluto e organizzato
interamente da loro. L’edizione 2022/2023 ha chiesto loro di cimentarsi in una proposta di riqualificazione del proprio territorio in ottica
ambientale e sociale. In tutta Italia oltre 150 adolescenti hanno preso parte all’iniziativa, in collaborazione con l’associazione non profit
“Laboratorio Adolescenza”.
L’idea vincente proposta dai ragazzi dell’Istituto Superiore Polo Fermi Giorgi è nata dalla volontà di riqualificare un’area della scuola che potesse
ospitare non solo studenti e insegnanti, ma anche la comunità locale. Uno spazio inutilizzato diventa dunque un luogo di incontro da vivere
insieme, dando nuovo valore al patrimonio edilizio e sociale.
Gli studenti dell’Istituto hanno anche realizzato un video in cui mostrano il cortile e presentano il proprio progetto, mostrando le aree da
riqualificare.
Fra gli interventi previsti nel progetto vi sono nuove aree con panchine e tavoli e un percorso botanico con una funzione didattica, aperto ai
cittadini e accessibile a tutti i cittadini.
Gli studenti dell’Istituto hanno infatti dimostrato il loro impegno nel creare un luogo quanto più inclusivo possibile, prevedendo l’installazione di
una passerella che garantisca un accesso sicuro anche alle persone con disabilità. Un luogo in cui la comunità potrà riunirsi, trascorrendo del
tempo all’aria aperta. Inoltre, per completare la riqualifica del cortile, si prevede la sostituzione della pavimentazione, la costruzione di muretti che
delimitino le diverse aree del cortile e la realizzazione di un impianto di irrigazione, necessario per mantenere il giardino sempre curato. Infine, gli
studenti avranno anche la possibilità di accedere ad un percorso botanico, imparando a prendersi sempre più cura dell’ambiente.
“Siamo lieti di premiare gli studenti dell’Istituto Fermi di Lucca per un progetto che connette la comunità e promuove l’inclusione sociale. Le
persone ed il territorio costituiscono i cardini su cui Lactalis orienta il proprio quotidiano impegno e siamo lieti di poter contribuire alla
rigenerazione di un’area trascurata destinata ai giovani – afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis
Italia.
L’Istituto ha presentato il progetto mettendo in luce l’utilità collettiva ed il suo valore. Aspetti che hanno permesso ai partecipanti di aggiudicarsi il
primo premio e quindi i fondi per la sua realizzazione all’interno del contest promosso da Lactalis.
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13:15 Lactalis: seconda edizione de “La Coscienza di Zeta”

13:00 I cocktail di Spirito Cocktails vincono per la qualità e la praticità

12:45 Lo spumante Abruzzo DOP protagonista dell’evento FISAR

12:30 HQF consolida la sua posizione nel mercato ibizenco del fine food

12:15 BluRhapsody® lancia lo “Spaghetto 3D”

12:00 Moët Hennessy Italia main partner di Como Lake Cocktail Week

11:45 Una svolta negli imballaggi in metallo: Eviosys lancia ‘Ecopeel™’

11:30 50 Top Pizza: Una Pizza Napoletana, Migliore Pizzeria USA 2023

11:15 Agrifood Summit Sole 24 Ore: Fini (Cia), troppi ritardi per ER

11:00 USA: via libera a pollo artificiale, contadini in piazza a New York

La Coscienza di Zeta Laboratorio Adolescenza Lactalis Italia Primo Piano
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Lo spumante Abruzzo DOP protagonista
dell’evento FISAR

(Agen Food) - Ortona (CH), 28 giu. - Il Consorzio
Tutela Vini d’Abruzzo presenterà agli…

Moët Hennessy Italia main partner di Como
Lake Cocktail Week

(Agen Food) - Como, 28 giu. - Today is the day!
Si inaugura ufficialmente oggi,…

Agrifood Summit Sole 24 Ore: Fini (Cia), troppi
ritardi per ER

(Agen Food) - Roma, 28 giu. - "L'alluvione in
Emilia Romagna ha prodotto danni devastanti.…
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Il Secchi ripensa la città con Lactalis
L'istituto reggiano è uno dei partecipanti al concorso "La coscienza di Zeta"

Reggio Emilia S'intitola "La
coscienza di Zeta — Lactalis
per le proprie comunità"ed è
il progetto che il Gruppo Lac-
talis ha avviato con l'istituto
Secchi di Reggio Emilia. Giun-
ta alla sua seconda edizione,
l'iniziativa mira a coinvolgere
gli studenti di alcuni istituti
scolastici superiori in tutta Ita-
lia che individueranno un luo -
go del proprio territorio da tra-
sformare e riqualificare per ri-
donarlo alla comunità.
Nato per superare il disagio

psicologico maturato duran-

Il progetto
"La coscienza
di Zeta"
è nato
durante
la pandemia

te la pandemia, quest'anno il
progetto "La coscienza di Ze-
ta" chiede ai ragazzi di guar-
darsi intorno e concentrare le
loro energie e la loro creativi-
tà per cambiare la realtà in
cui vivono, partendo dai luo-
ghi a loro più familiari. L'ini-
ziativa è riservata ad alcune
scuole selezionate tra quelle
presenti nei territori dove il
Gruppo Lactalis Italia ha un
proprio insediamento con i
suoi stabilimenti Galbani,
Parmalat e Nuova Castelli.
Per l'edizione 2022 sono stati
coinvolti nello specifico: il Po -

lo tecnico scientifico Fer-
mi-Giorgi di Lucca, l'istituto
Secchi di Reggio Emilia, l'Isti-
tuto Tecnico Cossa di Pavia,
l'Istituto Tecnico Economico
Bodoni di Parma, l'Istituto
Stefanelli diMondragone (Ca-
serta) e l'Istituto Superiore E.
Fermi—Eredia di Catania.

I progetti saranno valutati
nel mese di maggio dal comi-
tato organizzatore. La scuola
vincitrice potrà presentare il
progetto alla stampa e alle au-
torità cittadine e riceverà i
fondi per la sua realizzazio-

ne. Alla scuola vincitrice, inol-
tre, verrà offerto un modulo
formativo destinato a un
gruppo di insegnanti interes-
sati, su una delle tematiche al-
le quali il pull di esperti di La-
boratorio Adolescenza lavora
da anni: prevenzione del cy-
berbullismo, utilizzo corretto
di Internet e dei social net-
work, consumo e abuso di al-
col nella realtà giovanile, mo-
tivazione verso comporta-
menti sostenibili, prevenzio-
ne del razzismo e del sessi-
smo.

© RIPRODUZIONERISERVATA
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IL "FERMI-EREDIA" ALLA SECONDA EDIZIONE DE "LA COSCIENZA DI ZETA

Gli studenti scelgono un luogo per riqualificarlo
Il Gruppo Lactalis in Italia torna a
farsi promotore di un dialogo attivo
con i più giovani attraverso il pro-
getto "La coscienza di Zeta - Lactalis
per le proprie comunità", che coin-
volge, tra gli altri, gli studenti dell'i-
stituto superiore "E. Fermi-Eredia".
Giunta alla sua seconda edizione, l'i-
niziativa vuole spingere gli studenti
a individuare un luogo del proprio
territorio da trasformare e riquali-
ficare per ridonarlo alla comunità. I
ragazzi sono infatti stati invitati a
sviluppare un progetto di riqualifi-
cazione che li porterà a scoprire e
conoscere il territorio e il contesto
in cui vivono rendendosi protagoni-
sti di una piccola ma significativa a-
zione di valorizzazione.
Nato per superare il disagio psico-

logico sostenuto durante la pande-
mia dalle giovani generazioni, que-
st'anno il progetto "La coscienza di
Zeta" chiede ai ragazzi di guardarsi

intorno e concentrare le loro ener-
gie e la loro creatività per cambiare
la realtà in cui vivono, partendo dai
luoghi a loro più familiari. Lactalis
Italia metterà a disposizione un
budget per sostenere da destinarsi
concretamente all'implementazio-
ne dei progetti vincitori, con l'obiet-
tivo di avvicinare i giovani alle loro
comunità e contribuire alla riquali-
ficazione di luoghi e realtà in cui è
presente la scuola, siano essi abban-
donati, inutilizzati, o degradati.

I progetti saranno valutati nel me-
se di maggio dal comitato organiz-
zatore.

I gruppi di lavoro, supportati dal-
l'associazione Laboratorio Adole-
scenza, quale partner del progetto,
dovranno individuare il luogo og-
getto della trasformazione, verifica-
re la fattibilità della trasformazione,
realizzare un breve video che pre-
senti il luogo e prefiguri quale sarà

la destinazione d'uso immaginata,
produrre una presentazione che il-
lustri il progetto nella sua dimensio-
ne operativa, completo di costi e de-
gli eventuali permessi da ottenere.
La scuola vincitrice potrà presen-

tare il progetto alla stampa e alle au-
torità cittadine e riceverà i fondi per
la sua realizzazione.

Alla scuola vincitrice, inoltre, ver-
rà offerto un modulo formativo o-
nline di 4 ore (2+2), destinato ad un
gruppo di 20 insegnanti interessati,
su una delle tematiche alle quali il
pull di esperti di Laboratorio Adole-
scenza lavora da anni: prevenzione
del ciberbullismo, utilizzo corretto
di Internet e dei social network, il
consumo e l'abuso di alcol nella real-
tà giovanile, motivazione verso
comportamenti sostenibili, preven-
zione del razzismo e del sessismo.
Per informazioni: https://laco-

scienzadizeta.it/
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L'Itis Fermi in sfida per il progetto Lactalis
Unico istituto in Toscana, gli studenti proporranno un'idea per riqualificare il territorio. Chi vince ottiene i fondi
LUCCA

II Gruppo Lactalis in Italia, da
sempre a fianco dei territori e
delle comunità in cui opera, tor-
na a farsi promotore di un dialo-
go attivo con i più giovani attra-
verso il progetto "La coscienza
di Zeta - Lactalis per le proprie
comunità" che ha coinvolto gli
studenti del Polo Tecnico Scien-
tifico "Fermi-Giorgi" Di Lucca.
Giunta alla sua seconda edizio-
ne, l'iniziativa di Lactalis mira a
coinvolgere gli studenti di alcu-
ni Istituti scolastici superiori in
tutta Italia che individueranno
un luogo del proprio territorio
da trasformare e riqualificare
per ridonarlo alla comunità. I ra-
gazzi sono infatti stati invitati a
sviluppare un vero e proprio
progetto di riqualificazione che
li porterà a scoprire e conosce-
re il territorio e il contesto in cui
vivono rendendosi protagonisti
di una piccola ma significativa
azione di valorizzazione. Nato
per superare il disagio psicologi-
co sostenuto durante la pande-
mia dalle giovani generazioni,
quest'anno il progetto "La co-
scienza di Zeta" chiede ai ragaz-
zi di guardarsi intorno e concen-
trare le loro energie e la loro

II progetto si chiama 'La coscienza di Zeta - Lactalis per le proprie comunità"

creatività per cambiare la realtà
in cui vivono, partendo dai luo-
ghi a loro più familiari. Lactalis
Italia metterà a disposizione un
budget da destinarsi concreta-
mente all'implementazione dei

OBIETTIVI

Nata per superare il
disagio dovuto alla
pandemia, l'iniziativa
punta a cambiare in
meglio la realtà

progetti vincitori, con l'obietti-
vo di avvicinare i giovani alle lo-
ro comunità e contribuire alla ri-
qualificazione di luoghi e realtà
in cui è presente la scuola, sia-
no essi abbandonati, inutilizza-
ti, o degradati.
L'iniziativa è riservata ad alcu-
ne scuole selezionate tra quelle
presenti nei territori dove il
Gruppo Lactalis Italia ha un pro-
prio insediamento con i suoi sta-
bilimenti Galbani, Parmalat e
Nuova Castelli. Per l'edizione
del 2022 sono stati coinvolti nel-

lo specifico: il Polo tecnico
scientifico Fermi-Giorgi di Luc-
ca, l'istituto Secchi Reggio Emi-
lia, l'Istituto Tecnico Cossa di Pa-
via, l'Istituto Tecnico Economi-
co Bodoni di Parma, l'Istituto
Stefanelli di Mondragone e l'Isti-
tuto Superiore E. Fermi - Eredia
di Catania.
"Le persone ed il territorio costi-
tuiscono i cardini attorno cui la
nostra azienda orienta il proprio
quotidiano impegno. Quest'ini-
ziativa ha infatti un significato
particolare perché non chiedia-
mo soltanto ai ragazzi di guar-
darsi intorno, conoscere il terri-
torio in cui vivono ed interveni-
re per diventare registi di una
piccola ma significativa azione
di cambiamento, ma attraverso
le loro parole ed aspirazioni sa-
rà possibile comprendere i loro
bisogni e sviluppare insieme un
percorso di costruzione condivi-
so" afferma Vittorio Fiore, Diret-
tore Comunicazione, Regulato-
ry e Public Affair di Lactalis Ita-
lia. I progetti saranno valutati
nel mese di maggio: la scuola
vincitrice ì potrà presentare il
progetto alla stampa e alle auto-
rità cittadine e riceverà i fondi
per la sua realizzazione. II tifo
lucchese è tutto per il Fermi.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Dieci milioni alle palestre
di quattro scuole lucchesi
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LA CITTA' E L'INCLUSIONE
II progetto degli studenti

"La coscienza di Zeta"
Vince il polo Fermi Giorgi
Successo per gli studenti lucchesi nel concorso presentato da "Lactalis"
Il progetto consiste in un piano di riqualificazione del nuovo cortile della scuola

LUCCA

II Gruppo Lactalis in Italia - da
sempre a fianco dei territori e
delle comunità in cui opera - an-
nuncia i vincitori del progetto
"La coscienza di Zeta": gli stu-
denti dell'Istituto Superiore "Po-
lo Fermi Giorgi" di Lucca per un
piano di riqualificazione del nuo-
vo cortile della scuola. Anche
quest'anno La Coscienza di Ze-
ta rende gli adolescenti attori
protagonisti di un progetto volu-
to e organizzato interamente da
loro. L'edizione 2022/2023 ha
chiesto loro di cimentarsi in una
proposta di riqualificazione del
proprio territorio in ottica am-
bientale e sociale. In tutta Italia
oltre 150 adolescenti hanno pre-
so parte all'iniziativa, in collabo-
razione con l'associazione non
profit "Laboratorio Adolescen-
za".
L'idea vincente proposta dai ra-
gazzi dell'Istituto Superiore Po-

lo Fermi Giorgi è nata dalla vo-
lontà di riqualificare un'area del-
la scuola che potesse ospitare
non solo studenti e insegnanti,
ma anche la comunità locale.
Uno spazio inutilizzato diventa
dunque un luogo di incontro da
vivere insieme, dando nuovo va-
lore al patrimonio edilizio e so-
ciale. Gli studenti dell'Istituto
hanno anche realizzato un vi-
deo in cui mostrano il cortile e
presentano il proprio progetto,
mostrando le aree da riqualifica-
re. Fra gli interventi previsti nel
progetto vi sono nuove aree
con panchine e tavoli e un per-
corso botanico con una funzio-
ne didattica, aperto ai cittadini
e accessibile a tutti i cittadini.
Gli studenti dell'Istituto hanno
infatti dimostrato il loro impe-
gno nel creare un luogo quanto
più inclusivo possibile, preve-
dendo l'installazione di una pas-
serella che garantisca un acces-
so sicuro anche alle persone
con disabilità. Un luogo in cui la

comunità potrà riunirsi, trascor-
rendo del tempo all'aria aperta.
Inoltre, per completare la riqua-
lifica del cortile, si prevede la so-
stituzione della pavimentazio-
ne, la costruzione di muretti
che delimitino le diverse aree
del cortile e la realizzazione di
un impianto di irrigazione, ne-
cessario per mantenere il giardi-
no sempre curato. Infine, gli stu-
denti avranno anche la possibili-
tà di accedere ad un percorso
botanico, imparando a prender-
si sempre più cura dell'ambien-
te. "Siamo lieti di premiare gli
studenti dell'Istituto Fermi di
Lucca per un progetto che con-
nette la comunità e promuove
l'inclusione sociale. Le persone
ed il territorio costituiscono i
cardini su cui Lactalis orienta il
proprio quotidiano impegno e
siamo lieti di poter contribuire
alla rigenerazione di un'area tra-
scurata destinata ai giovani - af-
ferma Vittorio Fiore, Direttore
Comunicazione, Regulatory e
Public Affair di Lactalis Italia.

Ir.r#1iTYfYt.ºMkL4Nlla1~
b1a "La cose enza 'i Zeta"

Vince il polo Fermi Giorgi
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La Coscienza di Zeta - Lucca

Un momento del video dei ragazzi del Fermi Giorgi

Un luogo
per tutti

INCLUSIVITA'

II progetto del nuovo cortile
è pensato per tutti gli studenti

I ragazzi del polo Fermi Giorgi
hanno trionfato con un
progetto che andasse a dare
nuova vita al cortile della
scuola e fosse moderno e
inclusivo. Gli studenti
dell'Istituto hanno dimostrato il
loro impegno nel creare un
luogo quanto più inclusivo
possibile, prevedendo
l'installazione di una passerella
che garantisca un accesso
sicuro anche alle persone con
disabilità.

LE MOTIVAZIONI

"Siamo lieti
di premiare
gli studenti
dell'Istituto Fermi
per un progetto che
connette la comunità"

O il progetto

II bando 2022/2023 del
premio ha chiesto ai ragazzi di
cimentarsi in una proposta di
riqualificazione del proprio
territorio
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Il mondo
della scuola Gli studenti del Fermi-Giorgi

coinvolti nel progetto di Lactalis
per riqualificare il territorio

Lucca II Gruppo Lactalis or-
na a farsi promotore di un
dialogo attivo con i più giova-
ni attraverso il progetto "La
coscienza di Zeta - Lactalis
per le proprie comunità"
che ha coinvolto gli studenti
del Polo Tecnico Scientifico
"Fermi-Giorgi". Giunta alla
sua seconda edizione, l'ini-
ziativa di Lactalis mira a coin-
volgere gli studenti di alcuni
istituti scolastici superiori in
tutta Italia che individueran-
riO un luogo dcl proprio terri-
torio da trasformare e riqua-
lificare per ridonarlo alla co-
munità. I ragazzi sono infat-
ti stati invitati a sviluppare
un vero e proprio progetto
di riqualificazione che li por-
terà a scoprire e conoscere il
territorio e il contesto in cui
vivono rendendosi protago-
nisti di una picco la ma signi-
ficativa azione di valorizza-
zione.
Nato per superare il disa-

gio psicologico sostenuto
durante la pandemia dalle
giovani generazioni, que-
st'anno il progetto "La co-
scienza di Zeta" chiede ai ra-
gazzi di guardarsi intorno e
concentrare le loro energie e
la loro creatività cambia-
re la realtà in cuivivono, par-
tendo dai luoghi a loro pi li fa-
miliari. Lactalis Italia mette-
rà a disposizione un budget
da destinarsi all'implemen-
tazione dei progetti vincito-
ri, conl'obiettivo di avvicina-

Invitoalla
lettura

Per gli
studenti
ciel Progetto
Scuola2030

re i giovani alle loro comuni-
tàe contribuire allariqualifi-
cazione di luoghi e realtà in
cui è presente la scuola, sia-
no essi abbandonati, inutiliz-
zati, o degradati.

L'iniziativa è riservala ad

alcune scuole selezionate
tra quelle presenti nei territo-
ri dove il Gruppo Lactalis Ita-
lia ha un proprio insedia-
mento coni suoi stabilimen-
ti Galbani, Parmalat e Nuo-
va Cas Lelli. Per l'edizione del

La
presentazione
dell'iniziativa

2022 sono stati coinvolti nel-
lo specifico, oltre al Fer-
mi-Giorgi di Lucca, l'istituto
Secchi di Reggio Emilia, l'i-
stituto Tecnico Cossa di Pa-
via, l'Istituto Tecnico Econo-
mico Bodoni di Parma, l'Isti-
LuLo Stefanelli di Mondrago-
ne e l'Istituto Superiore Fer-
mi-Eredia di Catania.
I progetti saranno valuta-

ti, a maggio, dal comitato or-
ganizzalore secondo i se-
guenti criteri: aderenza agli
obiettivi del l'iniziativa; utili-
tà collettiva potenziale del
progetto; valore potenziale
dei progetto; credibilità e fat-
tibilità percepita; facilità di
realizzazione e aderenza al
budget a disposizione. I
gruppi di lavoro, supportati
dall'associazione Laborato-
rio Adolescenza, quale part-
nerdel progetto, dovranno
individuare il luogo oggetto
della trasformazione, veri-
ficarne la fattibilità, realizza-
re un breve video che presen-
ti il luogo e prefiguri quale sa-
rà la destinazione d'uso im-
maginata e produrre una
presentazione che illustri il
progetto nella sua di mensio-
ne operativa, completo di co-
sti e degli eventuali permes-
si da ottenere
La scuola vincitrice potrà

presentare il progetto alla
stampae alle autoritàcittadi-
ne e riceverà i fondi per la
suareilizzazione.

i.nrum,r,rmsupvrvrä

Palestre scolastiche: finaueiate
le quattro proposte dalla Provincia

Gli studenti arlrerui-ciorgl
involti nel progetto di Lactaliscoinvolti

rit u lirtcare il territorio
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imprese e società

Lactalis aiuta i progetti dei giovani
per recuperare luoghi da riqualificare

II Gruppo Lactalis torna a farsi promotore di un
dialogo attivo coi più giovani attraverso il proget-
to 'La coscienza di Zeta - Lactalis per le proprie
comunità' che mira a coinvolgere gli studenti di
alcuni istituti scolastici superiori che individue-
ranno un luogo del proprio territorio da trasfor-
mare e riqualificare per ridonarlo alla comunità.
A disposizione un budget per i progetti vincitori.

TicketSms, de rdvclusione varale
«Ora piantiamo anche alberi»

Nuovo contratto per il blome<licele
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Scuola e inclusione Ieri l'inaugurazione

«Noi, diversi c uguali»
Il messaggio a colori
dei ragazzi del Bodoni
Due grandi murales realizzati dagli studenti

)) Ad accogliere ogni mat-
tina studenti e insegnanti
dell'Istituto tecnico Bodoni
di Viale Piacenza non ci sa-
ranno più muri bianchi,
bensì due enormi murales
colorati.
Dedicate all'inclusione, le

due pitture murali, realizza-
te dalle studentesse e dagli
studenti sotto la guida del
maestro d'arte Mirco Incerti
e finanziate da un fondo so-
ciale nazionale, sono state
inaugurate ieri mattina in
occasione della «Giornata
dell'Europa» nella sede del-
l'istituto. Il progetto si inse-
risce nell'iniziativa «La co-
scienza di Zeta», voluta dal
Gruppo Lactalis, leader nel
mercato dei prodotti lattie-
ro-caseari in Italia e da sem-
pre al fianco dei territori e
delle comunità in cui opera,
avviato nel 2022 per aiutare i
giovani a superare il disagio
psicologico durante la pan-

«La
coscienza
di Zeta»
I murales
dedicati
all'inclusione
sono stati
inaugurati
ieri mattina:
Il progetto
sì inserisce
nell'iniziativa
«La
coscienza di
Zeta», voluta
dal Gruppo
Lactalis.

demia e che ha visto i ragaz-
zi del Bodoni fra i pàrteci-
panti per il secondo anno di
fila. All'inaugurazione erano
presenti Elisabetta Mangi,
preside dell'istituto, Cateri-
na Bonetti assessora alle Po-
litiche educative del Comu-
ne, Paola Cassinelli della
Provincia, Maurizio Tucci di
Laboratorio adolescenza,
Maurizio Bassani, generai
manager di Parmalat e Enri-
ca Borrelli, communication
manager di Lactalis, assie-
me agli studenti delle classi
3aB e 3aH in rappresentanza
della scuola e a quelli del
gruppo Street art.
Dopo il saluto via strea-

ming da parte dei «bodonia-
ni» in Erasmus, la dirigente
scolastica. Elisabetta Mangi
ha aperto le celebrazioni:
«Siamo felici di inaugurare
due opere: la prima è una
storia iniziata l'anno scorso
con. Lactalis che siamo orgo-

gliosi di aver portato a ter-
mine, mentre la seconda
raffigura l'anima del nostro
istituto e il progetto Era-
smus. La Giornata dell'Eu-
ropa ci è sembrata adeguata
perché Europa vuol dire pa-
ce e democrazia: due valori
che portiamo costantemen-
te avanti al Bodoni».
«Abbiamo deciso di utiliz-

zare delle opere di artisti e fo-
tografi famosi e le abbiamo
affiancate a volti conosciuti
della storia, diventati simbóli
di inclùsività, come Frida
Kahlo», spiega Mirco incerti.
«Fra i progetti presentati lo
scorso anno, il Laboratorio
adolescenza e i murales sono
stati quelli in cui abbiamo
creduto di più - continua
Maurizio Tucci-. Il vero va-
lore del Bodoni è la diversità
e la convivenza sinergica di
ragazze e ragazzi che proven-
gono da varie destinazioni»,

«Quello che le aziende

spesso fanno è prendere un
contributo e devolverlo di-
cendo di aver fatto una buo-
na azione . chiarisce Enrico
Borrelli -. Noi volevamo da-
re ai ragazzi anche degli
strumenti per far sentire la
loro voce».
«Per noi di Lactalis-Par-

malat è importante la vici-
nanza al territorio e parteci-
pare a iniziative come que-
sta», aggiunge Maurizio Bas-
sani. «E fondamentale rico-
noscersi la capacità. di fare le
cosce comprendere il valore
di un percorso intero, invece
che concentrarsi solo sul ri-
sultato finale», commenta
Caterina Bonetti. «Quando i
ragazzi intervengono con la
loro arte sulle aule o sulle
pareti delle loro scuole, ecco
che queste ultime non ven-
gono più vandalizzate»,
chiosa Paola Cassinelli.

Gloria Sanzogni
,c R.IPRODUZIONE RISERVA-1'A
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I volti
simbolo
Nei murales
una
carrellata
di volti
simbolo di
inclusività.
A guidare
gli studenti
il maestro
d'arte Mirco
Incerti.
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Agenzie Mediatyche a fianco di Lactalis Italia con la
seconda edizione del progetto "La coscienza di Zeta"
L'iniziativa di sostenibilità
sociale vede protagonisti
gli adolescenti e avvicina
l'azienda ai territori di
produzione locali. Oltre
5.000 gli adolescenti,

dalla Lombardia alla Sicilia,
che vi hanno preso parte

dal 2021 a oggi

L  , 
agenzia di comunica-
zione e sostenibilità
Mediatyche torna nelle

scuole, insieme al Gruppo Lactalis
in Italia, da sempre a fianco dei ter-
ritori e delle comunità in cui opera
e all'associazione Laboratorio Ado-
lescenza, per promuovere un dia-
logo attivo con i più giovani attra-
verso il progetto "La coscienza di
Zeta — Lactalis per le proprie co-
munità" Giunta alla sua seconda
edizione, l'iniziativa mira a coinvol-
gere gli studenti degli Istituti sco-
lastici superiori che individueran-
no un luogo del proprio territorio
da trasformare e riqualificare per
ridonarlo alla comunità. I ragazzi
sono infatti invitati a sviluppare un
vero e proprio progetto di riqualifi-
cazione che li porterà a scoprire e
conoscere il territorio e il contesto
in cui vivono rendendosi protago-
nisti di una piccola ma significativa
azione di valorizzazione. Nato per
superare il disagio psicologico so-
stenuto durante la pandemia dal-
le giovani generazioni, il proget-
to "La coscienza di Zeta" nelle sue
due edizioni ha un fine comune
ovvero stimolare e invitare i ragaz-
zi a mettersi alla prova e dimostra-
re a loro stessi che devono avere
fiducia nelle loro forze e agli adul-
ti che gli adolescenti sanno essere
responsabili e concreti. Gli adulti, i
tutor di Laboratorio Adolescenza,
hanno l'unico compito di affian-

care i gruppi di lavoro, offrendo se
richiesto il supporto dell'esperien-
za. I giovani sono chiamati a gesti-
re anche un budget messo a di-
sposizione da Lactalis, — e questo
è per loro la sfida più grande non
avendo alcuna abitudine a gestire
del denaro.

I commenti
"Siamo molto contenti che Lac-
talis ci abbia confermato la sua fi-
ducia — commenta Massimo Tafi,
founder di Mediatyche-. Il proget-
to La Coscienza di Zeta che abbia-
mo ideato durante il periodo pan-
demico per dare voce al disagio
dei ragazzi, oggi cresce ed evolve,
superando, ci auguriamo, le diffi-
coltà degli anni appena passati.
Questo progetto è pensato anche
per rafforzare il legame di Lactalis
con i territori in cui è presente e di-
mostrare concretamente di avere
a cuore il benessere delle proprie
persone e contribuire a migliora-
re il contesto sociale in cui lavora-
no e vivono. La sostenibilità socia-
le è un pillar fondamentale che va
perseguito tanto quanto la soste-
nibilità ambientale ed economica.
In un processo di transizione so-
stenibile di un'azienda non si può
prescindere da nessuno di questi

tre aspetti" Vittorio Fiore, Diretto-
re Comunicazione Lactalis in Ita-
lia, aggiunge: "Persone e territorio
sono due ingredienti indispensa-
bili del nostro quotidiano impe-
gno. Con questa iniziativa voglia-
mo condividerne l'importanza
con i ragazzi della generazione
Z aiutandoli a diventare registi di
una piccola ma significativa azio-
ne di cambiamento nei luoghi
che frequentano ogni giorno ed
ascoltando i loro bisogni per svi-
luppare insieme un percorso di
costruzione condiviso. La confer-
ma di Mediatyche come supporto
alla nostra attività CSR nasce non
solo dall'expertise dell'agenzia ma
anche per la sua specializzazione
nei progetti di sostenibilità°

I dettagli del progetto
L'iniziativa è riservata ad alcune
scuole selezionate tra quelle pre-
senti nei territori dove il Gruppo
Lactalis Italia ha un proprio inse-
diamento con i suoi stabilimenti
Galbani, Parmalat e Nuova Castelli.
Per Dedizione 2022 sono stati coin-
volti nello specifico: il Polo tecnico
scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l'i-
stituto Secchi di Reggio Emilia, l'I-
stituto Tecnico Cossa di Pavia, l'Isti-
tuto Tecnico Economico Bodoni di

Parma, l'Istituto Stefanelli di Mon-
dragone (Caserta) e l'Istituto Supe-
riore E. Fermi — Eredia di Catania. I
progetti saranno valutati nel mese
di maggio dal comitato organiz-
zatore e la scuola vincitrice riceve-
rà i fondi per la realizzazione che
avverrà antro la fine del 2023. Alla
scuola vincitrice, inoltre, verrà offer-
to un modulo formativo online di 4
ore (2+2), destinato ad un gruppo
di 20 insegnanti interessati, su una
delle tematiche alle quali il pull di
esperti di Laboratorio Adolescenza
lavora da anni: prevenzione del ci-
berbullismo, utilizzo corretto di In-
ternet e dei social network, il con-
sumo e l'abuso di alcol nella realtà
giovanile, motivazione verso com-
portamenti sostenibili, prevenzio-
ne del razzismo e del sessismo.
Anche questa attività formativa
dedicata all'aggiornamento del
corpo docente sarà sostenuta dal
Gruppo Lactalis in Italia. II proget-
to ha premesso anche di rafforzare
l'immagine di Lactalis dando visibi-
lità positiva all'azienda nei territo-
ri in cui il gruppo internazionale ha
acquisito realtà produttive locali e
consolidando o aprendo i rappor-
ti con gli istituti scolastici professio-
nali dove ricercare i giovani talenti
da inserire in azienda.
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The PRize conferma
la centralità strategica
delle media relation
e assegna ori, argenti
e bronzi per il 2022
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Industry The PRize conferma la centralità strategica
delle RI) e assegna ori, argenti e bronzi per i12022
Si è svolta ieri sera la seconda
edizione dell'iniziativa di UNA,

di cui è Presidente Davide Arduini,
organizzata dall'Hub di cui
è portavoce Andrea Cornelli

di Vittorio Parazzoli

Si è tenuta ieri, nella prestigiosa cornice della sala

Belvedere al 39° piano di Regione Lombardia, la
cerimonia di premiazione della seconda edizio-

ne di "The PRize", il premio dedicato alle Relazio-

ni Pubbliche promosso da UNA e di cui il nostro

giornale è Media Partner. Un riconoscimento im-

portante dedicato a un comparto altamente

strategico e in forte evoluzione. 21 i metalli as-
segnati dall'autorevole Giuria di quest'anno, per

un totale di 6 ori, 9 argenti e 6 bronzi. A questi

si sono aggiunti tre premi industry assegnati alle

seguenti campagne di comunicazione: My Gre-

en Pasta dell'INC - Istituto Nazionale perla Comu-

nicazione per l'UNIONE ITALIANA FOOD; #Blue-
BalloonChallenge, campagna pharma ad opera

di Noesis per Medtronic; e"Non riabbandonateci

mai", in ambito tech & ICT, ideata sempre dall'INC

- Istituto Nazionale per la Comunicazione per FA-

CILE.IT. In chiusura, il Premio per la migliore idea

generata da un professionista PR under 30, in
memoria di Filomena Rosato. In questa seconda

edizione il premio è stato assegnato a Edoardo

di Pietro dell'agenzia Tembo per la campagna "II

primo laureato nel Metaverso' II Premio alla car-

riera per l'edizione 2023 è stato conferito a Cor-

rado Augias per il suo impegno al servizio della
cultura, della conoscenza e per la sua capacità di

incarnare tutto quello di cui il mondo della co-

municazione oggi deve rappresentare: efficacia,

autorevolezza e sguardo rivolto al futuro.

I commenti

"The PRize è la celebrazione delle migliori eccel-

lenze delle Relazioni Pubbliche italiane - ha di-

chiarato Davide Arduini, Presidente di UNA -.

Vogliamo ogni anno riconoscere il valore che è

dovuto a questa importantissima disciplina della
comunicazione. Valore che, soprattutto in questi

tempi di grandi complessità e incertezze, ha as-

sunto una posizione sempre più centrale nelle

strategie di business di aziende, istituzioni e or-

ganismi operanti in ogni ambito e settore". "Ieri

sera i veri protagonisti sono stati i migliori pro-
getti di Relazioni Pubbliche realizzati nel 2022.

The PRize assume un significato particolare. Per-

ché mai come in questo periodo storico le Re-

lazioni Pubbliche sono state tanto centrali nella

creazione di architetture comunicative davvero

strategiche - continua Andrea Cornelli,Vicepresi-
dente UNA e Coordinatore di PRHub-. Mai come

ora, infatti, le agenzie di PR hanno avuto l'oppor-

tunità di misurarsi in ambiti innovativi, pratica-

re la resilienza ed essere pronte all'imprevedibi-

le con efficacia. Nei progetti premiati è emerso

il valore di un DNA più forte, visionario, sfidante,
capace di innovare e di accompagnare i propri

clienti a traguardi di grande soddisfazione"

I vincitori

Tutte le campagne premiate per categoria:

INFLUENCER MARKETING
• WudyTime to be real Different AIA BRONZO

• Campagna Xmas Havas Media Pepco AR-

GENTO

• #BlueBalloonChallenge Noesis Medtronic

ORO

NO PROFIT / CSR
• LA COSCIENZA Dl ZETA Mediatyche LACTA-

LIS BRONZO

• GREEN LEAGUE HEROES FOR A CLIMATE OF

CHANGE Eprcomunicazione S.p.A. Società Be-

nefit WeWorld Onlus ARGENTO

• Walking together day by day Homina Camst
ARGENTO

• Coca-Cola Italia per Special Olympics Sec

Newgate Coca-Cola Italia ARGENTO

• #EmbracingVenice: Lavazza & Saype with

"Beyond Walls" BURSON COHN &WOLFE S.R.L.

Luigi Lavazza S.p.A. ORO
• THE SIGN DANCE Omnicom PR Group Italia

Ente Nazionale Sordi ORO

MEDIA RELATIONS & STAKEHOLDER ENGAGE-

MENT

• Racconti di Quartiere BURSON COHN & WOL-

FE S.R.L. American Express BRONZO
• II primo laureato nel Metaverso Tembo Mig-

maGroup ARGENTO

• "Non riabbandonateci mai" INC — Istituto Na-

zionale per la Comunicazione FACILE.IT AR-

GENTO

• My Green Pasta INC — Istituto Nazionale per
la Comunicazione UNIONE ITALIANA FOOD

ORO

COMUNICAZIONE CORPORATE

• Looking 4 SEC Newgate Italia Fondazione Ca-

riplo BRONZO

• Finale Ligure The Perfect Place Studiowiki
Comune di Finale Ligure BRONZO

• "Non riabbandonateci mai" INC — Isti-

tuto Nazionale per la Comunicazione FACILE.IT

ARGENTO

• Emilia più di prima Homina Regione Emilia-

Romagna ARGENTO
• Guida Turistica ai Deserti d'Italia HAVAS PR MI-

LAN Reckitt ORO

COMUNICAZIONE PRODOTTO

• Benvenuti al Villaggio Kozel Spencer & Lewis

Birra Peroni BRONZO

• Refresh Your Strong Side HAVAS PR MILAN Tu-
borg ARGENTO

• Destinazione Bresaola INC - Istituto Nazionale

per la Comunicazione Consorzio di tutela Bre-

saola della Valtellina ORO
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ATTUAL,ITTÀ NEWS

Il Gruppo Lactalis in Italia torna a farsi promotore
di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il
progetto "La coscienza di Zeta — Lactalis per le
proprie comunità".
Giunta alla sua seconda edizione, l'iniziativa
mira a coinvolgere gli studenti di alcuni istituti
scolastici superiori, chiamati a individuare un
luogo del proprio territorio da trasformare e
riqualificare per ridonarlo alla comunità.
I ragazzi sono infatti invitati a sviluppare un
progetto che li porterà a scoprire e conoscere il
territorio e il contesto in cui vivono, rendendosi
protagonisti di una piccola ma significativa azione
di valorizzazione.
Nato per superare il disagio psicologico
sostenuto durante la pandemia dalle giovani
generazioni, quest'anno il progetto "La coscienza
di Zeta" chiede ai ragazzi di concentrare le
loro energie e la loro creatività per cambiare la
realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a loro
più familiari. Lactalis Italia mette a disposizione
un budget da destinarsi all'implementazione dei
progetti vincitori, al fine di avvicinare i giovani alle
loro comunità e contribuire alla riqualificazione di
luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano
essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.
L'iniziativa è riservata ad alcune scuole
selezionate tra quelle presenti nei territori dove

GROUPE

LACTALIS 

il Gruppo ha un proprio insediamento con i suoi
stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli.
Per l'edizione 2022 sono stati coinvolti il Polo
tecnico scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l'Istituto
Secchi di Reggio Emilia, l'Istituto Tecnico Cossa
di Pavia, l'Istituto Tecnico Economico Bodoni
di Parma, l'Istituto Stefanelli di Mondragone
(Caserta) e l'Istituto Superiore E. Fermi — Eredia
di Catania.
"Quest'iniziativa ha un significato particolare
perché non soltanto chiediamo ai ragazzi di
guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui
vivono ed intervenire per diventare registi di una
piccola ma significativa azione di cambiamento,
ma attraverso le loro parole e aspirazioni sarà
possibile comprendere i loro bisogni e sviluppare
insieme un percorso di costruzione condiviso"
afferma Vittorio Fiore, direttore comunicazione,
regulatory e public affair di Lactalis Italia.
I progetti saranno valutati a maggio dal
comitato organizzatore secondo i criteri di
aderenza agli obiettivi dell'iniziativa; utilità
collettiva potenziale del progetto; valore
potenziale del progetto; credibilità e fattibilità
percepita; facilità di realizzazione e aderenza
al budget a disposizione. La scuola vincitrice
potrà presentare il progetto alla stampa e alle
autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua
realizzazione.
All'istituto premiato verrà offerto anche un
modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato
a un gruppo di 20 insegnanti interessati,
sulle tematiche alle quali il pull di esperti di
Laboratorio Adolescenza lavora da anni, come
la prevenzione del ciberbullismo, razzismo e
sessismo.
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MARKUP 320
#CU LTU RA

Urban arti Mostre/
Murales per La Collezione
l'inclusione Wührer
Collaborazione Lactalis
e Istituto tecnico Bodoni

Lactalis, leader mondiale dei prodotti

lattiero-caseari con fatturato di

oltre 21,1 miliardi di euro, 85.000

collaboratori e 266 stabilimenti in 51

Paesi, e l'Istituto tecnico economico

Bodoni, hanno inaugurato, in occasione

della Giornata dell'Europa, due pitture

murali sui temi dell'inclusione, ideate

e realizzate dagli studenti e finanziate

da un fondo sociale nazionale. La

multiculturalità è uno dei caratteri

distintivi dell'Istituto Bodoni, che

ogni anno ospita studenti Erasmus

e promuove iniziative a favore

dell'inclusione. A realizzare le due

grandi pitture murali le studentesse e

gli studenti del Bodoni sotto la guida

del maestro Mirco Incerti.

Il progetto si inserisce nel programma

di Gruppo Lactalis a favore dei

giovani e "La coscienza di Zeta",

iniziativa avviata nel 2022 per aiutare

gli adolescenti a superare il disagio

psicologico durante la pandemia.

Lactalis è in Italia da più di 30 anni

(quasi 4.000 referenze tra latte,

formaggi, salumi e dop): nel suo

portfolio i marchi della tradizione

casearia italiana: Cademartori,

Galbani, Invernizzi, Locatelli. Nel

2011 acquisisce Parmalat, nel 2021

Leerdammer. È il primo acquirente di

latte nazionale con 1,43 miliardi di litri di

latte raccolti ogni anno da circa 1.500

conferenti latte in 15 regioni italiane.

12 giugno j 2023

Brescia e la prima birra in Italia

A Brescia nacque la prima fabbrica

di birra in Italia, fondata nel 1829 da

Franz Xaver Wührer. Per le celebrazioni

di Bergamo e Brescia Capitali della

cultura 2023, all'Antica Birreria Wührer

di Brescia (in viale Bomata 46 ,1°

piano, salone Pietro Wührer Junior)

sono a disposizione del pubblico

tante testimonianze d'epoca: cartelli

pubblicitari di fine '800, quando la

birra Wührer era "Prodotto della Real

Casa"; oggetti antichi per raccontare

l'attività birraria anche degli avi

austriaci del fondatore, una stirpe che

si tramandava la tradizione di padre in

figlio già dal 1540; un video sulla storia

di Wührer curato da Ruggero Orlando

perla tv nel 1980; un acquarello del

1908 raffigurante una serata mondana

in una birreria con la scritta Wührer

sullo sfondo; etichette, lamierini, carte

intestate, cartoline postali pubblicitarie

e tante altre testimonianze, che

rappresentano quanto la birra Wührer

fa parte, da 195 anni, di Brescia e dei

bresciani, L'esposizione permanente è

visitabile da lunedì a venerdì, ore 18-21;

sabato e domenica ore 12-22. L'Antica

Birreria Wührer con 60 anni di attività,

è un tempio storico della birra.

L'iniziativa è promossa da Leo Ruocco,

titolare della più nota birreria bresciana

per celebrare i legami storici con la

famiglia che ha dato nome e natali al

suo locale.

Marchi storici/
Anniversario

Il francobollo Cirio

Fa parte della serie "Le eccellenze del sistema

produttivo ed economico" intitolata ai marchi

storici di interesse nazionale nell'agroalimentare

il francobollo ordinario dedicato a Cirio. Suggella

la storia di un marchio che da oltre 160 anni

rappresenta la tradizione della cucina italiana nel

mondo. Stampato dall'Istituto Poligrafico e Zecca

dello Stato e diffuso da Poste italiane in numero

limitato, il francobollo raffigura un'immagine molto

conosciuta del marchio: il manifesto realizzato

nel 1921 dal pittore e pubblicitario Leonetto

Cappiello: una donna danzante con frutta e

verdura (in particolare, pomodori) appoggiata

con un piede su una lattina Cirio. Nel 1856

Francesco Círio, all'epoca un ventenne originario

di Nizza Monferrato e cresciuto a Fontanile,

nell'Alto Monferrato, avvia a Torino la sua impresa

introducendo, per primo in Italia, la tecnica

dell'appertizzazione per conservare i prodotti

ortofrutticoli. Alla morte del fondatore, il 9 gennaio

1900, l'industria "Círio - Società Generale delle

Conserve Alimentari" è tra le più grandi in Europa

nell'agroalimentare. L'eredità dí Francesco Cirio

viene raccolta dalla famiglia Signorini che sviluppa

l'azienda con nuovi stabilimenti conservieri in

Campania. Dalla metà degli anni Venti, Cirio entra

nel vissuto delle famiglie italiane anche grazie alla

pubblicità (famoso il claim "Come natura crea, Cirio

conserva"). Nel 1970 la Cirio viene ceduta alla Sme

(Gruppo Iri) chela controlla fino al 1993, anno della

privatizzazione.

Nel 2004 il consorzio cooperativo bolognese

Conserve Italia acquisisce il marchio per rilanciarlo.

a cura di Roberto Pacifico I @RobertoPacific3
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I NOSTRI
VIDEO

Migranti,
Piantedosi: "Senso
delle mie parole era
'f… noi a prendervi'"
noi a prendervi'"



Schlein alla guida
del Pd, Rosato:
Spazio di
com… po' più stretto
noi e loro sarà un



La segretaria del
Tesoro Usa Yellen a
Kiev vede Zelensky
per discutere del
sostegno economico



Con «La coscienza di Zeta», progetto di
sostenibilità sociale, adolescenti
protagonisti
L'iniziativa mira a coinvolgere gli studenti delle superiori che individueranno un
luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per ridonarlo alla
comunità

di Redazione Scuola

Servizio Mediatyche e Gruppo Lactalis

28 febbraio 2023



L'agenzia di comunicazione e sostenibilità Mediatyche torna nelle scuole,

insieme al Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle

comunità in cui opera e all'associazione Laboratorio Adolescenza, per

Ascolta la versione audio dell'articolo
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promuovere un dialogo attivo con i più giovani attraverso il progetto “La

coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità”.

Giunta alla sua seconda edizione, l'iniziativa mira a coinvolgere gli

studenti degli Istituti

scolastici superiori che individueranno un luogo del proprio territorio da

trasformare e

riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti invitati a

sviluppare un vero e

proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e conoscere il

territorio e il

contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma

significativa azione di

valorizzazione.

Il progetto

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia

dalle giovani generazioni, il progetto “La coscienza di Zeta” nelle sue due

edizioni ha un fine comune ovvero stimolare e invitare i ragazzi a mettersi

alla prova e dimostrare a loro stessi chedevono avere fiducia nelle loro

forze e agli adulti che gli adolescenti sanno esserere sponsabili e concreti.

Gli adulti, i tutor di Laboratorio Adolescenza, hanno l'unico compito di

affiancare i gruppi di lavoro, offrendo se richiesto il supporto

dell'esperienza. I giovani sono chiamati a gestire anche un budget messo a

disposizione da Lactalis, – e questo è per loro la sfida più grande non

avendo alcuna abitudine a gestire del denaro. «Siamo molto contenti che

Lactalis ci abbia confermato la sua fiducia. – commenta Massimo Tafi,

founder di Mediatyche -. Il progetto La Coscienza di Zeta che abbiamo

ideato durante il periodo pandemico per dare voce al disagio dei ragazzi,

oggi cresce ed evolve, superando, ci auguriamo, le difficoltà degli anni

appena passati.

Rafforzare il legame con i territori

Questo progetto è pensato anche per rafforzare il legame di Lactalis con i

territori in cui è presente e dimostrare concretamente di avere a cuore il

benessere delle proprie persone e contribuire a migliorare il contesto

sociale in cui lavorano e vivono. La sostenibilità sociale è un pilastro

fondamentale che va perseguito tanto quanto la sostenibilità ambientale

edeconomica. In un processo di transizione sostenibile di un'azienda non

Loading...
Pubblicità
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si può prescindere da nessuno di questi tre aspetti. «Persone e territorio

sono due ingredienti indispensabili del nostro quotidiano impegno.Con

questa iniziativa vogliamo condividerne l'importanza con i ragazzi della

generazione Z aiutandoli a diventare registi di una piccola ma significativa

azione di cambiamento nei luoghi che frequentano ogni giorno ed

ascoltando i loro bisogni per sviluppare insieme un percorso di

costruzione condiviso», afferma Vittorio Fiore, direttore comunicazione

Lactalisin Italia -. La conferma di Mediatyche come supporto alla nostra

attività Csr nasce nonsolo dall'expertise dell'agenzia ma anche per la sua

specializzazione nei progetti disostenibilità».

Scuole coinvolte

L'iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei

territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i

suoi stabilimenti Galbani, Parmalate Nuova Castelli. Per l'edizione 2022

sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnicoscientifico Fermi-Giorgi

di Lucca, l'istituto Secchi di Reggio Emilia, l'Istituto tecnico Cossa diPavia,

l'Istituto tecnico economico Bodoni di Parma, l'Istituto Stefanelli di

Mondragone(Caserta) e l'Istituto superiore E. Fermi – Eredia di Catania.

Valutazione

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore

e la scuolavincitrice riceverà i fondi per la realizzazione che avverrà antro

la fine del 2023.Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo

formativo online di 4 ore (2+2),destinato ad un gruppo di 20 insegnanti

interessati, su una delle tematiche alle quali il pulldi esperti di Laboratorio

Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo,utilizzo

corretto di Internet e dei social network, il consumo e l'abuso di alcol nella

realtàgiovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili,

prevenzione del razzismo e delsessismo. Anche questa attività formativa

dedicata all'aggiornamento del corpo docentesarà sostenuta dal Gruppo

Lactalis in Italia. Il progetto ha premesso anche di rafforzare l'immagine

di Lactalis dando visibilità positiva all'Azienda nei territori in cui il gruppo

internazionale ha acquisito realtà produttive locali e consolidando o

aprendo i rapporti con gli istituti scolastici professionali dove ricercare i

giovani talenti da inserire in azienda.

Scuola, tutti gli approfondimenti

La newsletter di Scuola+

Professionisti, dirigenti, docenti e non docenti,
amministratori pubblici, operatori ma anche studenti
e le loro famiglie possono informarsi attraverso
Scuola+, la newsletter settimanale de Il Sole 24 Ore
che mette al centro del sistema d'istruzione i suoi reali fruitori. La ricevi,
ogni lunedì nel tuo inbox. Ecco come abbonarsi

Le guide e i data base
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Loading...

Come scegliere l’Università e i master? Ecco le guide
a disposizione degli abbonati a Scuola+ o a 24+. Qui
la guida all’università con le lauree del futuro e il
database con tutti i corsi di laura

Lo speciale ITS

Il viaggio del Sole 24 Ore negli Its per scoprire come intrecciare al meglio
la formazione con le opportunità di lavoro nei distretti produttivi delle
eccellenze del made in Italy. Tutti i servizi

ARGOMENTI Lactalis scuola Italia Parma Mondragone

Riproduzione riservata ©
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Brand connect

Newsletter Scuola+
La newsletter premium dedicata al mondo della scuola con
approfondimenti normativi, analisi e guide operative
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Ucraina, soldati russi sotto il fuoco
ucraino a Bakhmut
19 febbraio 2023



Ucraina, drone sgancia
bomba in una buca: i soldati
non riescono a fuggire
7 febbraio 2023 

Terremoto Turchia, nuova
scossa a confine con Siria
20 febbraio 2023
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I

Lunedì, 23 Gennaio 2023  Coperto con rovesci di pioggia

Il Bodoni partecipa al progetto di Lactalis sulla riqualificazione del
territorio
L’iniziativa - nata per aiutare gli adolescenti a gestire le emozioni durante la pandemia - si rinnova. La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità

cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione

Redazione
23 gennaio 2023 14:57

l Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più

giovani attraverso il progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità” che ha coinvolto gli studenti dell’Istituto Tecnico

Economico “Bodoni” di Parma. Giunta alla sua seconda edizione, l’iniziativa di Lactalis mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici

superiori in tutta Italia che individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono

infatti stati invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto in cui

vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma significativa azione di valorizzazione. 

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di

Zeta” chiede ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai

luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget per sostenere da destinarsi concretamente all’implementazione dei

 Accedi
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progetti vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la

scuola, siano essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.

L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i

suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico scientifico Fermi-

Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma,

l’Istituto Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania. 

“Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta il proprio quotidiano impegno. Quest’iniziativa ha

infatti un significato particolare perché non chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed

intervenire per diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà

possibile comprendere i loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso” afferma Vittorio Fiore, Direttore

Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis Italia.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità

collettiva potenziale del progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di realizzazione e aderenza al budget a

disposizione.

I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner del progetto, dovranno:

• individuare il luogo oggetto della trasformazione

• verificare la fattibilità della trasformazione

• realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà la destinazione d’uso immaginata

• produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere

La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione. Alla scuola

vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle

tematiche alle quali il pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di Internet e dei

social network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e del

sessismo. Anche questa attività formativa dedicata all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia.

© Riproduzione riservata

Si parla di  

Sullo stesso argomento

 parma, scuola

2 / 2

PARMATODAY.IT (WEB)
Pagina

Foglio

23-01-2023

www.ecostampa.it

La coscienza di Zeta

0
7
6
7
8
1



Gazzetta di Parma  »  Parma

12 TG PARMA

Festa dell'Europa al Bodoni insieme al gruppo
Parmalat-Lactalis Video

09 Maggio 2023, 14:28

Lactalis, leader nel mercato dei prodotti lattiero-caseari in Italia e da
sempre al fianco dei territori e delle comunità in cui opera, e l’Istituto
Tecnico Economico Bodoni inaugurano oggi, in occasione della Giornata
dell’Europa, due pitture murali sui temi dell’inclusione, ideate e
realizzate dagli studenti e finanziate da un fondo sociale nazionale.
All’evento erano presenti Elisabetta Mangi, preside dell’Istituto, Caterina
Bonetti del Comune di Parma, Paola Cassinelli della Provincia di Parma,
Maurizio Tucci di Laboratorio Adolescenza, Maurizio Bassani, General
Manager di Parmalat e Enrica Borrelli, Communication Manager di
Lactalis.

La Giornata dell’Europa celebra la pace e l’unità tra i Paesi membri
dell'Unione e mette al centro l’integrazione delle diverse culture. Proprio
la multiculturalità è uno dei caratteri distintivi dell’Istituto Bodoni, che
ogni anno ospita studenti Erasmus e promuove iniziative a favore
dell’inclusione. Le due grandi pitture murali sono state realizzate nelle
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scorse settimane dalle studentesse e dagli studenti del Bodoni sotto la
guida del Maestro Mirco Incerti e raccontano un percorso artistico che
coniuga abilità tecniche, bellezza e lingue di tutto il mondo.

Il progetto si inserisce nel programma del Gruppo Lactalis a favore dei
giovani e “La coscienza di Zeta”, iniziativa avviata nel 2022 per aiutare gli
adolescenti a superare il disagio psicologico durante la pandemia e che
ha visto i ragazzi dell’Istituto Tecnico Economico “Bodoni” di Parma fra i
partecipanti anche della seconda edizione.

“Parmalat e Lactalis confermano il proprio impegno nei confronti del
territorio e della comunità in cui operano, con un’attenzione particolare
ai giovani - ha affermato Maurizio Bassani, General Manager di
Parmalat, che continua - Siamo lieti che il progetto La Coscienza di Zeta,
che abbiamo ideato durante il periodo pandemico per dare voce al
disagio dei ragazzi, abbia permesso agli studenti dell’Istituto Bodoni di
Parma, studenti del nostro territorio, di ritrovarsi insieme per un
momento di svago e arte e che allo stesso tempo li abbia spinti a
riflettere sul tema dell'inclusione in un percorso che sicuramente vedrà
in futuro nuove opportunità di sviluppo”. 

© Riproduzione riservata
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L'Itis Fermi in sfida per il progetto Lactalis

Unico istituto in Toscana, gli  studenti proporranno un'idea per
riqualificare il territorio. Chi vince ottiene i fondi Il Gruppo Lactalis in
Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna
a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il
progetto La coscienza di Zeta  Lactalis per le proprie comunità che ha
coinvolto gli studenti del Polo Tecnico Scientifico Fermi‐Giorgi Di Lucca.
Giunta alla sua seconda edizione, l'iniziativa di Lactalis mira a coinvolgere
gli studenti di alcuni Istituti scolastici superiori in tutta Italia che
individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono
infatti stati invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e conoscere il
territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma significativa azione di valorizzazione.
Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest'anno il
progetto La coscienza di Zeta chiede ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per
cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un
budget da destinarsi concretamente all'implementazione dei progetti vincitori, con l'obiettivo di avvicinare i giovani
alle loro comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano essi
abbandonati, inutilizzati, o degradati. L'iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei
territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova
Castelli. Per l'edizione del 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico scientifico Fermi‐Giorgi di Lucca,
l'istituto Secchi Reggio Emilia, l'Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l'Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l'Istituto
Stefanelli di Mondragone e l'Istituto Superiore E. Fermi  Eredia di Catania. Le persone ed il territorio costituiscono i
cardini attorno cui la nostra azienda orienta il proprio quotidiano impegno. Quest'iniziativa ha infatti un significato
particolare perché non chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed
intervenire per diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma attraverso le loro parole ed
aspirazioni sarà possibile comprendere i loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso afferma
Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis Italia. I progetti saranno valutati nel mese
di maggio: la scuola vincitrice ì potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la
sua realizzazione. Il tifo lucchese è tutto per il Fermi.
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Home Lucca Cronaca “La coscienza di Zeta“ …

“La coscienza di Zeta“ Vince il polo Fermi Giorgi
Successo per gli studenti lucchesi nel concorso presentato da “Lactalis“. Il progetto consiste
in un piano di riqualificazione del nuovo cortile della scuola.

Speciali

30 giu 2023

“La coscienza di Zeta“ Vince il polo Fermi Giorgi

I l Gruppo Lactalis in Italia ‐ da sempre a fianco dei
territori e delle comunità in cui opera – annuncia i
vincitori del progetto “La coscienza di Zeta”: gli studenti

dell’Istituto Superiore “Polo Fermi Giorgi” di Lucca per un
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piano di riqualificazione del nuovo cortile della scuola.
Anche quest’anno La Coscienza di Zeta rende gli
adolescenti attori protagonisti di un progetto voluto e
organizzato interamente da loro. L’edizione 20222023 ha
chiesto loro di cimentarsi in una proposta di riqualificazione
del proprio territorio in ottica ambientale e sociale. In tutta
Italia oltre 150 adolescenti hanno preso parte all’iniziativa, in
collaborazione con l’associazione non profit “Laboratorio
Adolescenza”.

L’idea vincente proposta dai ragazzi dell’Istituto Superiore
Polo Fermi Giorgi è nata dalla volontà di riqualificare
un’area della scuola che potesse ospitare non solo studenti
e insegnanti, ma anche la comunità locale. Uno spazio
inutilizzato diventa dunque un luogo di incontro da vivere
insieme, dando nuovo valore al patrimonio edilizio e sociale.
Gli studenti dell’Istituto hanno anche realizzato un video in
cui mostrano il cortile e presentano il proprio progetto,
mostrando le aree da riqualificare. Fra gli interventi previsti
nel progetto vi sono nuove aree con panchine e tavoli e un
percorso botanico con una funzione didattica, aperto ai
cittadini e accessibile a tutti i cittadini.

Gli studenti dell’Istituto hanno infatti dimostrato il loro
impegno nel creare un luogo quanto più inclusivo possibile,
prevedendo l’installazione di una passerella che garantisca
un accesso sicuro anche alle persone con disabilità. Un
luogo in cui la comunità potrà riunirsi, trascorrendo del
tempo all’aria aperta. Inoltre, per completare la riqualifica
del cortile, si prevede la sostituzione della pavimentazione,
la costruzione di muretti che delimitino le diverse aree del
cortile e la realizzazione di un impianto di irrigazione,
necessario per mantenere il giardino sempre curato. Infine,
gli studenti avranno anche la possibilità di accedere ad un
percorso botanico, imparando a prendersi sempre più cura
dell’ambiente. “Siamo lieti di premiare gli studenti
dell’Istituto Fermi di Lucca per un progetto che connette la
comunità e promuove l’inclusione sociale. Le persone ed il
territorio costituiscono i cardini su cui Lactalis orienta il
proprio quotidiano impegno e siamo lieti di poter
contribuire alla rigenerazione di un’area trascurata destinata
ai giovani ‐ afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione,
Regulatory e Public Affair di Lactalis Italia.
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   Anno XI LUNEDÌ 23 GENNAIO 2023- GIORNALE NON VACCINATO

Il polo tecnico scientifico “Fermi-Giorgi”
partecipa al progetto "Coscienza di zeta"

 SCRITTO DA REDAZIONE

 ULTIME NOTIZIE BREVI

  23 GENNAIO 2023

 VISITE: 18

Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a

fianco dei territori e delle comunità in cui

opera, torna a farsi promotore di un

dialogo attivo con i più giovani attraverso

il progetto "La coscienza di Zeta –

Lactalis per le proprie comunità" che ha

coinvolto gli studenti del Polo Tecnico

Scientifico "Fermi-Giorgi" Di Lucca. Giunta
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alla sua seconda edizione, l'iniziativa di Lactalis mira a coinvolgere gli studenti di alcuni

Istituti scolastici superiori in tutta Italia che individueranno un luogo del proprio territorio da

trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti stati invitati a

sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e

conoscere il territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma

significativa azione di valorizzazione. 

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani

generazioni, quest'anno il progetto "La coscienza di Zeta" chiede ai ragazzi di guardarsi

intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui

vivono, partendo dai luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un

budget per sostenere da destinarsi concretamente all'implementazione dei progetti

vincitori, con l'obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla

riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano essi abbandonati,

inutilizzati, o degradati.

L'iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il

Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani, Parmalat

e Nuova Castelli. Per l'edizione del 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico

scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l'istituto Secchi Reggio Emilia, l'Istituto Tecnico Cossa

di Pavia, l'Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l'Istituto Stefanelli di

Mondragone (Caserta) e l'Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania. 

"Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta il
proprio quotidiano impegno. Quest'iniziativa ha infatti un significato particolare perché non
chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed
intervenire per diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma
attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere i loro bisogni e
sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso" afferma Vittorio Fiore, Direttore

Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis Italia.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i

seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell'iniziativa; utilità collettiva potenziale del

progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di

realizzazione e aderenza al budget a disposizione.

I gruppi di lavoro, supportati dall'associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner del

progetto, dovranno: individuare il luogo oggetto della trasformazione; verificare la fattibilità

della trasformazione; realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà

la destinazione d'uso immaginata e produrre una presentazione che illustri il progetto nella

sua dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere.

La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e

riceverà i fondi per la sua realizzazione.

Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2),

destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle tematiche alle quali il pull

di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo

corretto di Internet e dei social network, il consumo e l'abuso di alcol nella realtà giovanile,

motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e del sessismo.

Anche questa attività formativa dedicata all'aggiornamento del corpo docente sarà

sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia.

Per ulteriori informazioni: https://lacoscienzadizeta.it/
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di Redazione - 24 Gennaio 2023 - 11:27    

Più informazioni
su

 la coscienza di zeta  lactalis italia  polo fermi giorgi  progetto
 riquali cazione  scuola  territorio   lucca

IL CONCORSO

Riquali cazione del territorio, gli studenti
del Fermi-Giorgi in gara per il progetto di
Lactalis
La scuola vincitrice riceverà i fondi per concretizzare quanto piani cato a
bene cio della comunità

  Commenta   Stampa   Invia notizia  2 min

Il Gruppo Lactalis in Italia torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i
più giovani attraverso il progetto La coscienza di Zeta. Lactalis per le
proprie comunità che ha coinvolto gli studenti del polo tecnico scienti co
Fermi-Giorgi.

Giunta alla sua seconda edizione, l’iniziativa di Lactalis mira a coinvolgere
gli studenti di alcuni istituti scolastici superiori in tutta Italia che
individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e riquali care
per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti stati invitati a sviluppare
un vero e proprio progetto di riquali cazione che li porterà a scoprire e
conoscere il territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di
una piccola ma signi cativa azione di valorizzazione.

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia
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Più informazioni
su

 la coscienza di zeta  lactalis italia  polo fermi giorgi  progetto
 riquali cazione  scuola  territorio   lucca

Sostieni l’informazione gratuita con una donazione

COMMENTI

Accedi o registrati per commentare questo articolo.
L'email è richiesta ma non verrà mostrata ai visitatori. Il contenuto di questo commento esprime il pensiero dell'autore e non
rappresenta la linea editoriale di Lucca in Diretta, che rimane autonoma e indipendente. I messaggi inclusi nei commenti non
sono testi giornalistici, ma post inviati dai singoli lettori che possono essere automaticamente pubblicati senza  ltro preventivo.
I commenti che includano uno o più link a siti esterni verranno rimossi in automatico dal sistema.

dalle giovani generazioni, quest’anno il progetto La coscienza di Zeta chiede
ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro
creatività per cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a loro più
familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget da destinarsi
concretamente all’implementazione dei progetti vincitori, con l’obiettivo di
avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla riquali cazione di
luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano essi abbandonati, inutilizzati,
o degradati.

“Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra
azienda orienta il proprio quotidiano impegno – afferma Vittorio Fiore,
direttore comunicazione, regulatory e public affair di Lactalis Italia -.
Quest’iniziativa ha infatti un signi cato particolare perché non chiediamo
soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono
ed intervenire per diventare registi di una piccola ma signi cativa azione di
cambiamento, ma attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile
comprendere i loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione
condiviso”.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore
secondo i seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa, utilità
collettiva potenziale del progetto, valore potenziale del progetto; credibilità e
fattibilità percepita, facilità di realizzazione e aderenza al budget a
disposizione. I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio
Adolescenza, quale partner del progetto, dovranno: individuare il luogo
oggetto della trasformazione, veri care la fattibilità della trasformazione,
realizzare un breve video che presenti il luogo e pre guri quale sarà la
destinazione d’uso immaginata e produrre una presentazione che illustri il
progetto nella sua dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali
permessi da ottenere. La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla
stampa e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione.
Sono circa 150 gli adolescenti coinvolti in tutta Italia. Per l’edizione del 2022
sono stati coinvolti nello speci co: il Polo tecnico scienti co Fermi-Giorgi di
Lucca, l’istituto Secchi Reggio Emilia, l’Istituto Tecnico Cossa di Pavia,
l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l’Istituto Stefanelli di
Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi Eredia di Catania.

Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4
ore (2+2), destinato a un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle
tematiche alle quali il pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da
anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di Internet e dei social
network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione
verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e del sessismo.
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Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui

opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il

progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità” che ha coinvolto gli

studenti dell’Istituto Superiore “E. Fermi – Eredia” di Catania. Giunta alla sua seconda

edizione, l’iniziativa di Lactalis mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici

superiori in tutta Italia che individueranno un luogo del proprio territorio da

trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti stati

invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a

scoprire e conoscere il territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di

una piccola ma significativa azione di valorizzazione.

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani

generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di Zeta” chiede ai ragazzi di

guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la

realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a

disposizione un budget per sostenere da destinarsi concretamente

all’implementazione dei progetti vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro

comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola,

siano essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.

L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove

il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani,

Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico il

Polo tecnico scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto

Tecnico Cossa di Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l’Istituto

Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania.

“Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta

il proprio quotidiano impegno. Quest’iniziativa ha infatti un significato particolare

perché non chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in

cui vivono ed intervenire per diventare registi di una piccola ma significativa azione di

cambiamento, ma attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere

i loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso” afferma

Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis Italia.
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I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i

seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità collettiva potenziale del

progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di

realizzazione e aderenza al budget a disposizione.

I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner

del progetto, dovranno:

individuare il luogo oggetto della trasformazione

verificare la fattibilità della trasformazione

realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà la destinazione

d’uso immaginata

produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua dimensione operativa,

completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere

La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e

riceverà i fondi per la sua realizzazione.

Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2),

destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle tematiche alle quali il

pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del

ciberbullismo, utilizzo corretto di Internet e dei social network, il consumo e l’abuso di

alcol nella realtà giovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione

del razzismo e del sessismo. Anche questa attività formativa dedicata

all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia.

 

 

Per ulteriori informazioni: https://lacoscienzadizeta.it/

Copyright SICILIAREPORT.IT ©Riproduzione riservata
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Istituto Stefanelli partecipa al progetto Lactalis per riqualificazione
territorio
L’iniziativa si rinnova coinvolgendo i ragazzi in un percorso volto a migliorare i territori in cui vivono

Redazione
24 gennaio 2023 20:04

l Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i

più giovani attraverso il progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità” che ha coinvolto gli studenti dell’Istituto

Stefanelli di Mondragone. Giunta alla sua seconda edizione, l’iniziativa di Lactalis mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici

superiori in tutta Italia che individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi

sono infatti stati invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto

in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma significativa azione di valorizzazione. 

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di

Zeta” chiede ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai

luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget per sostenere da destinarsi concretamente all’implementazione dei

 Accedi
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progetti vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la

scuola, siano essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.

L’iniziativa è  riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento

con i suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico scientifico

Fermi-Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma,

l’Istituto Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania. 

“Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta il proprio quotidiano impegno. Quest’iniziativa ha infatti

un significato particolare perché non chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed intervenire per

diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere i

loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso” afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public

Affair di Lactalis Italia.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità

collettiva potenziale del progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di realizzazione e aderenza al budget a

disposizione.

I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner del progetto, dovranno:

• individuare il luogo oggetto della trasformazione

• verificare la fattibilità della trasformazione

• realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà la destinazione d’uso immaginata

• produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere

La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione.

Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su

una delle tematiche alle quali il pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di

Internet e dei social network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del

razzismo e del sessismo. Anche questa attività formativa dedicata all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in

Italia.

© Riproduzione riservata
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CIBO&BEVANDE AGRICOLTURATURISMO ISTITUZIONITECNOLOGIEAPPROFONDIMENTI CHI SIAMOSERVIZI OFFERTICOLLABORA 

EVENTI
Home » Lactalis, Progetto Coscienza di Zeta

Lactalis, Progetto Coscienza di Zeta

23/01/2023 14:00 Redazione Agenfood BEVANDE, CIBO, EVENTI

(Agen Food) – Milano, 23 gen. – Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore
di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità”. Giunta alla sua seconda
edizione, l’iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici superiori che individueranno un luogo del proprio territorio da
trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che
li porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma significativa azione di
valorizzazione.
Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di Zeta”
chiede ai ragazzi di guardarsi intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a
loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget per sostenere da destinarsi concretamente all’implementazione dei progetti
vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola,
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siano essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.
L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i
suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico scientifico Fermi-
Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l’Istituto
Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania.
“Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta il proprio quotidiano impegno. Quest’iniziativa ha infatti un
significato particolare perché non chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed intervenire per
diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere i
loro bisogni e sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso” afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public Affair
di Lactalis Italia.
I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità
collettiva potenziale del progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di realizzazione e aderenza al budget a
disposizione.
I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner del progetto, dovranno:
Individuare il luogo oggetto della trasformazione
Verificare la fattibilità della trasformazione (proprietari, possibilità giuridica della trasformazione)
Realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà la destinazione d’uso immaginata
Produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere
La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione.
Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una
delle tematiche alle quali il pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di Internet e
dei social network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e
del sessismo. Anche questa attività formativa dedicata all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia.
https://lacoscienzadizeta.it/

Coscienza di Zeta Lactalis Lactalis Italia Primo Piano
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Redazione Agenfood

Agen Food è la nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo dell’informazione e della comunicazione,
incentrata esclusivamente su temi relativi al food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
mondo del turismo.
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CIBO&BEVANDE AGRICOLTURATURISMO ISTITUZIONITECNOLOGIEAPPROFONDIMENTI CHI SIAMOSERVIZI OFFERTICOLLABORA
LOCALTOURISM.IT 

EVENTI
Home » Lactalis, un murales per la Giornata dell’Europa

Lactalis, un murales per la Giornata dell’Europa

09/05/2023 18:00 Redazione Agenfood EVENTI

(Agen Food) – Parma, 09 mag. – Lactalis, leader nel mercato dei prodotti lattiero-caseari in Italia e da sempre al fianco dei territori e delle
comunità in cui opera, e l’Istituto Tecnico Economico Bodoni inaugurano oggi, in occasione della Giornata dell’Europa, due pitture murali sui temi
dell’inclusione, ideate e realizzate dagli studenti e finanziate da un fondo sociale nazionale. All’evento erano presenti Elisabetta Mangi, preside
dell’Istituto, Caterina Bonetti del Comune di Parma, Paola Cassinelli della Provincia di Parma, Maurizio Tucci di Laboratorio Adolescenza,
Maurizio Bassani, General Manager di Parmalat e Enrica Borrelli, Communication Manager di Lactalis.
La Giornata dell’Europa celebra la pace e l’unità tra i Paesi membri dell’Unione e mette al centro l’integrazione delle diverse culture. Proprio la
multiculturalità è uno dei caratteri distintivi dell’Istituto Bodoni, che ogni anno ospita studenti Erasmus e promuove iniziative a favore
dell’inclusione. Le due grandi pitture murali sono state realizzate nelle scorse settimane dalle studentesse e dagli studenti del Bodoni sotto la
guida del Maestro Mirco Incerti e raccontano un percorso artistico che coniuga abilità tecniche, bellezza e lingue di tutto il mondo.
Il progetto si inserisce nel programma del Gruppo Lactalis a favore dei giovani e “La coscienza di Zeta”, iniziativa avviata nel 2022 per aiutare gli
adolescenti a superare il disagio psicologico durante la pandemia e che ha visto i ragazzi dell’Istituto Tecnico Economico “Bodoni” di Parma fra i
partecipanti anche della seconda edizione.
“Parmalat e Lactalis confermano il proprio impegno nei confronti del territorio e della comunità in cui operano, con un’attenzione particolare ai
giovani – ha affermato Maurizio Bassani, General Manager di Parmalat, che continua – Siamo lieti che il progetto La Coscienza di Zeta, che
abbiamo ideato durante il periodo pandemico per dare voce al disagio dei ragazzi, abbia permesso agli studenti dell’Istituto Bodoni di Parma,
studenti del nostro territorio, di ritrovarsi insieme per un momento di svago e arte e che allo stesso tempo li abbia spinti a riflettere sul tema
dell’inclusione in un percorso che sicuramente vedrà in futuro nuove opportunità di sviluppo”.

giornata dell'Europa Lactalis Italia Parmalat Primo Piano
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17:10 Convivio Ampelo: il nuovo locale di Villa Pamphili
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Redazione Agenfood

Agen Food è la nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo dell’informazione e della comunicazione,
incentrata esclusivamente su temi relativi al food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
mondo del turismo.
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CIBO&BEVANDE AGRICOLTURATURISMO ISTITUZIONITECNOLOGIEAPPROFONDIMENTI CHI SIAMOSERVIZI OFFERTICOLLABORA
LOCALTOURISM.IT 

EVENTI
Home » Lactalis: seconda edizione de “La Coscienza di Zeta”

Lactalis: seconda edizione de “La Coscienza di Zeta”

28/06/2023 13:15 Redazione Agenfood EVENTI

(Agen Food) – Lucca, 28 giugno 2023 – Il Gruppo Lactalis in Italia – da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera – annuncia i
vincitori del progetto “La coscienza di Zeta”: gli studenti dell’Istituto Superiore “Polo Fermi Giorgi” di Lucca per un piano di riqualificazione del
nuovo cortile della scuola. Anche quest’anno La Coscienza di Zeta rende gli adolescenti attori protagonisti di un progetto voluto e organizzato
interamente da loro. L’edizione 2022/2023 ha chiesto loro di cimentarsi in una proposta di riqualificazione del proprio territorio in ottica
ambientale e sociale. In tutta Italia oltre 150 adolescenti hanno preso parte all’iniziativa, in collaborazione con l’associazione non profit
“Laboratorio Adolescenza”.
L’idea vincente proposta dai ragazzi dell’Istituto Superiore Polo Fermi Giorgi è nata dalla volontà di riqualificare un’area della scuola che potesse
ospitare non solo studenti e insegnanti, ma anche la comunità locale. Uno spazio inutilizzato diventa dunque un luogo di incontro da vivere
insieme, dando nuovo valore al patrimonio edilizio e sociale.
Gli studenti dell’Istituto hanno anche realizzato un video in cui mostrano il cortile e presentano il proprio progetto, mostrando le aree da
riqualificare.
Fra gli interventi previsti nel progetto vi sono nuove aree con panchine e tavoli e un percorso botanico con una funzione didattica, aperto ai
cittadini e accessibile a tutti i cittadini.
Gli studenti dell’Istituto hanno infatti dimostrato il loro impegno nel creare un luogo quanto più inclusivo possibile, prevedendo l’installazione di
una passerella che garantisca un accesso sicuro anche alle persone con disabilità. Un luogo in cui la comunità potrà riunirsi, trascorrendo del
tempo all’aria aperta. Inoltre, per completare la riqualifica del cortile, si prevede la sostituzione della pavimentazione, la costruzione di muretti che
delimitino le diverse aree del cortile e la realizzazione di un impianto di irrigazione, necessario per mantenere il giardino sempre curato. Infine, gli
studenti avranno anche la possibilità di accedere ad un percorso botanico, imparando a prendersi sempre più cura dell’ambiente.
“Siamo lieti di premiare gli studenti dell’Istituto Fermi di Lucca per un progetto che connette la comunità e promuove l’inclusione sociale. Le
persone ed il territorio costituiscono i cardini su cui Lactalis orienta il proprio quotidiano impegno e siamo lieti di poter contribuire alla
rigenerazione di un’area trascurata destinata ai giovani – afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis
Italia.
L’Istituto ha presentato il progetto mettendo in luce l’utilità collettiva ed il suo valore. Aspetti che hanno permesso ai partecipanti di aggiudicarsi il
primo premio e quindi i fondi per la sua realizzazione all’interno del contest promosso da Lactalis.
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13:15 Lactalis: seconda edizione de “La Coscienza di Zeta”

13:00 I cocktail di Spirito Cocktails vincono per la qualità e la praticità

12:45 Lo spumante Abruzzo DOP protagonista dell’evento FISAR

12:30 HQF consolida la sua posizione nel mercato ibizenco del fine food

12:15 BluRhapsody® lancia lo “Spaghetto 3D”

12:00 Moët Hennessy Italia main partner di Como Lake Cocktail Week

11:45 Una svolta negli imballaggi in metallo: Eviosys lancia ‘Ecopeel™’

11:30 50 Top Pizza: Una Pizza Napoletana, Migliore Pizzeria USA 2023

11:15 Agrifood Summit Sole 24 Ore: Fini (Cia), troppi ritardi per ER

11:00 USA: via libera a pollo artificiale, contadini in piazza a New York

La Coscienza di Zeta Laboratorio Adolescenza Lactalis Italia Primo Piano
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incentrata esclusivamente su temi relativi al food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
mondo del turismo.

Articoli correlati

Lo spumante Abruzzo DOP protagonista
dell’evento FISAR

(Agen Food) - Ortona (CH), 28 giu. - Il Consorzio
Tutela Vini d’Abruzzo presenterà agli…

Moët Hennessy Italia main partner di Como
Lake Cocktail Week

(Agen Food) - Como, 28 giu. - Today is the day!
Si inaugura ufficialmente oggi,…

Agrifood Summit Sole 24 Ore: Fini (Cia), troppi
ritardi per ER

(Agen Food) - Roma, 28 giu. - "L'alluvione in
Emilia Romagna ha prodotto danni devastanti.…
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Home » Lactalis, nuovo purpose: “Alimentiamo il futuro”

Lactalis, nuovo purpose: “Alimentiamo il futuro”

08/11/2023 12:30 Redazione Agenfood CIBO

Tempo lettura: 3 minuti
(Agen Food) – Milano, 08 nov. – Lactalis – primo gruppo agroalimentare in Italia – presenta, in occasione del 90° anniversario del Gruppo nel
mondo, il nuovo purpose: “Alimentiamo il futuro”. Con questa enunciazione, che intende rappresentare l’essenza stessa del business e la ragione
per cui l’azienda esiste al di là degli aspetti puramente economici e di profitto, il gruppo Lactalis, consapevole del ruolo chiave che ricopre nel
mondo dell’alimentazione di oggi e di domani, si impegna ad operare per un futuro responsabile offrendo i migliori prodotti lattiero-caseari e
supportando le comunità locali per una crescita e uno sviluppo sostenibili, attraverso politiche che rispettino sia la società, sia l’ambiente. Allo
stesso tempo, il Gruppo riafferma pubblicamente la volontà di essere un «pioniere» nel contribuire ad affrontare le difficili sfide demografiche,
sociali, ambientali e alimentari che l’industria casearia oggi si trova ad affrontare.
Un approccio indispensabile per consolidare la fiducia dei suoi stakeholder – dipendenti, consumatori, clienti, partner e società civile – e per
assicurare la sostenibilità delle sue attività.
Lactalis presenta oggi per l’occasione una nuova versione del logo più moderno, che incarna una visione più aperta verso tutti gli stakeholder e
verso il futuro
Vittorio Fiore – Direttore Comunicazione e a capo dei progetti di sostenibilità di Lactalis in Italia commenta: “Con il lancio del nuovo purpose
“Alimentiamo il futuro”, Lactalis conferma l’impegno del Gruppo ad agire in modo responsabile per contribuire ad alimentare il progresso della
società e la salvaguardia dell’ambiente. In Italia sono numerosi i progetti attraverso cui, concretamente, promuoviamo una filiera sostenibile,
rispettosa dell’ambiente e del benessere animale e sempre attenta alle comunità locali. Essere leader nel mercato lattiero-caseario per noi
significa agire ed essere in prima linea nei territori in cui operiamo creando valore in modo etico e responsabile”.
Il purpose di Lactalis si basa su sette pilastri:
Sostenere le persone in tutto il mondo, garantendo ai consumatori l’accesso a una varietà di prodotti salutari e nutrienti e di qualità impeccabile,
in qualsiasi nazione in cui il Gruppo opera e qualsiasi siano le esigenze e le abitudini delle persone.  
Condividere sapori e tradizioni, preservando le tradizioni culinarie, ideando nuove ricette per soddisfare le diverse fasce di età e allo stesso modo
ed espandendo costantemente la sua gamma di prodotti per rispondere ai cambiamenti e alla diversità di utilizzi e di gusti.   
Sostenere i territori locali, promuovendo la produzione locale, preservando il know-how locale e sostenendo il tessuto economico regionale.
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DALLE ISTITUZIONI

Valorizzare i talenti, sostenendo l’eccellenza, incentivando la crescita professionale all’interno dell’organizzazione al fine di costruire percorsi di
carriera individuali e collettivi appaganti, per soddisfare le loro aspirazioni.  Allo stesso tempo il Gruppo si impegna a preservare le professioni
tipiche del settore lattiero caseario, che oggi vanno via via scomparendo
Trasformare il proprio business, per assicurarsi che le sue organizzazioni, i suoi processi e strumenti siano sempre più efficienti ed efficaci,
limitando allo stesso tempo l’impatto della sua attività al fine di raggiungere le zero emissioni nette entro il 2050.  
Sostenere i propri partner, nella transizione virtuosa delle loro attività, supportandoli affinché siano altrettanto efficienti nel rispetto
dell’ambiente e rendendo la loro professione più attraente per le generazioni future.  
Allargare gli orizzonti, ascoltando attentamente le esigenze dei propri stakeholder e di tutti gli attori nel settore, assicurandosi di essere aperti al
dialogo e, insieme, costruire percorsi per lo sviluppo e per il progresso. 
Diversi i progetti già attivi in Italia che rispecchiano l’impegno di Lactalis ad ascoltare i bisogni del territorio e delle comunità locali, sviluppando –
insieme con le amministrazioni e la collettività – progetti a sostegno del territorio con diverse Onlus italiane. Il Italia il Gruppo rappresenta una
realtà molto importante e dà lavoro a circa 7.000 altre aziende fornitrici di prodotti e servizi. Le società di Lactalis in Italia hanno donato lo scorso
anno, anche attraverso la ventennale collaborazione con il Banco Alimentare, prodotti alimentari di primaria importanza come latte, yogurt,
formaggi e salumi per oltre 8 milioni di euro. Inoltre, da tre anni il Gruppo Lactalis promuove in Italia un dialogo attivo con i giovani attraverso il
progetto “La coscienza di Zeta”. Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, il progetto
quest’anno ha visto centinaia di giovani in tutta Italia sviluppare progetti di riqualificazione di territori locali abbandonati.
  Visualizzato da: 4

Gruppo Lactalis Lactalis Italia Primo Piano
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Redazione Agenfood

Agen Food è la nuova agenzia di stampa, formata da professionisti nel campo dell’informazione e della comunicazione,
incentrata esclusivamente su temi relativi al food, all’industria agroalimentare e al suo indotto, all’enogastronomia e al connesso
mondo del turismo.
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52C, il ristorante japan-fusion di Brescia

(Agen Food) - Brescia, 08 nov. - A Brescia la
cucina giapponese si fa fusion…

Pizza Champion, è siciliano il miglior pizzaiolo
professionista

(Agen Food) - Roma, 08 nov. - C’è la Sicilia sul
podio del talent show…

Fileni, Fornitore Ufficiale di uova della Nazionale
Italiana di Calcio

(Agen Food) - Cingoli (MC), 07 nov. - Fileni,
Fornitore Ufficiale di uova della Nazionale…
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Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani attraverso il progetto “La coscienza di Zeta –
Lactalis per le proprie comunità”. Giunta alla sua seconda edizione, l’iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni istituti scolastici superiori che individueranno un luogo del proprio te...

lml - 28624
Milano, MI, Italia, 23/01/2023 17:05
EFA News - European Food Agency

Simili

Comunicati stampaIl 17 gennaio a Roma la Giornata dell'allevatore

Momenti di riflessione e preghiera riflessione nel giorno del protettore Sant’Antonio Abate

Il 2023 per gli allevatori italiani inizia con un importante momento di riflessione e preghiera nel nome del Santo protettore di uomini e animali, Sant’Antonio Abate. Il momento verrà celebrato nel
co... continua

Comunicati stampaTorna in presenza Best Brands Italia

Il 7 marzo incoronazione del marchio migliore. In lizza molte aziende alimentari

Torna la classifica di Best brands, considerata la più completa e oggettiva grazie alla sua capacità di offrire il punto di vista diretto dei consumatori confrontato con i dati di performance
economica. I... continua

Comunicati stampaRossopomodoro, nuova apertura a Fiumicino

Il nuovo locale al Terminal 1 consolida la partnership con Areas My Chef

Continua lo sviluppo di Rossopomodoro, con una nuova apertura all’interno dell’Aeroporto Leonardo da Vinci di Roma Fiumicino al Terminal 1 area partenze landside. Per la catena di pizzerie
napoletane il... continua

Comunicati stampa
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‘Alimentiamo il futuro’: Lactalis adotta nuove politiche per una crescita
responsabile

7 Novembre 2023 - 09:40 | Categorie: Mercato | Tag: alimentimo il futuro, crescita responsabile, crescita
sostenibile, lactalis, lattiero caseario

Precedente

Milano – Lactalis, in occasione del 90esimo anniversario dalla fondazione del gruppo, si impegna per il futuro. Lo
fa attraverso nuove politiche aziendali riassunte dallo slogan ‘Alimentiamo il futuro’. Il primo gruppo
agroalimentare in Italia intende così impegnarsi non solo a offrire i migliori prodotti lattiero caseari, ma anche a
supportare le comunità locali attraverso politiche che rispettino la società e l’ambiente per garantire una crescita
sostenibile e responsabile.

La politica ‘Alimentiamo il futuro’ si basa su sette pilastri. Innanzitutto sostenere le persone in tutto il mondo,
garantendo ai consumatori l’accessi a prodotti salutari e nutrienti. Quindi, condividere sapori e tradizioni,
preservando le tradizioni, ma anche ideando nuove ricette. Ma anche sostenere i territori locali. Il quarto e
quinto pilastro riguardano la valorizzazione dei talenti e la trasformazione del business affinché i processi
siano più efficienti ed efficaci. Lactalis non dimentica i propri partner, poi, che vuole supportare affinché adottino
soluzioni più virtuose per l’ambiente e la società. Infine, il settimo pilastro si basa sull’ampliamento degli
orizzonti del gruppo, attraverso l’ascolto delle esigenze dei propri stakeholder e di tutti gli attori del settore.

Le società del gruppo Lactalis, in Italia, hanno già all’attivo una collaborazione con il banco Alimentare.
Sostiene inoltre il progetto ‘La coscienza di Zeta’, nato per aiutare i giovani a superare il disagio psicologico
sostenuto durante la pandemia.

La nuova direzione intrapresa da Lacalis è rappresentata anche dal marchio, che è stato rinnovato, al fine di
comunicare la visione del gruppo più aperta verso tutti gli stakeholder e il futuro.

In questa sezione sono disponibili i
numeri delle riviste del gruppo
Tespi dedicate al settore alimentare:

 

Salumi&Consumi

Salumi&Tecnologie

Carni&Consumi

Formaggi&Consumi

Formaggi&Tecnologie

DolciSalati&Consumi

Bio&Consumi

Bio&Consumi – Green Lifestyle

Grocery&Consumi

Vini&Consumi

Beverage&Consumi

Luxury Food & Beverage

The Italian Food Magazine

Tech4Food

Italy For Asia

LE NOSTRE RIVISTE

HOME BEVERAGE BIO CARNI DOLCI&SALATI FIERE FORMAGGI FREE FROM
GROCERY LUXURY MERCATO ORTOFRUTTA RETAIL SALUMI TECNOLOGIE VINI
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Post correlati

Clicca qui per rimanere aggiornato sul mondo dei prodotti lattiero caseari.

   

Stati Generali mercato Food &
Beverage: in Italia, il settore
vale 200 miliardi di euro.
Italgrob: “I canali distributivi
devono collaborare”

6 Novembre 2023 - 10:18

Federico Vecchioni conquista
La Verità

6 Novembre 2023 - 09:50

Regolamento Ue imballaggi, a
rischio la filiera italiana del
riciclo (3 mld nel 2022)

3 Novembre 2023 - 10:36

GLI EDITORIALI DEL
DIRETTORE

Ma la sostenibilità
è… sostenibile?

LE APERTURE DEL
VENERDI’

Lettera aperta a
Giuseppe Caprotti (2)

Cerca... 

Il Salumificio M. Brugnolo
presenta ‘Primo’, salame libero
da nitriti e nitrati aggiunti

Media error: Format(s) not
supported or source(s) not
found

Scarica il file:
https://www.youtube.com/watch?
v=B7O8GnoyIzo&_=1
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ALTRO IN DAIRY

Quick l inks: #EmergenzaRincari Linkontro 2022: Le Interviste CIBUS 2022: Le Interviste CRISI RUSSIA-UCRAINA FOOD SOCIAL IMPACT Mystery Shopper

Il gruppo Lactalis torna a farsi promotore di un dialogo attivo

con i più giovani attraverso il progetto La coscienza di Zeta

– Lactalis per le proprie comunità che ha coinvolto gli

studenti dell’Istituto tecnico economico Bodoni di Parma.

Giunta alla sua seconda edizione, l’iniziativa di Lactalis mira a

coinvolgere gli studenti di alcuni istituti scolastici superiori in

tutta Italia che individueranno un luogo del proprio territorio

da trasformare e riqualificare per ridonarlo alla comunità. I

ragazzi sono stati invitati a sviluppare un vero e proprio

progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e

conoscere il territorio e il contesto in cui vivono, rendendosi

protagonisti di una piccola ma significativa azione di

valorizzazione.



LACTALIS RINNOVA IL PROGETTO
DEDICATO ALLE SCUOLE

 4 min. 25 Gennaio 2023  

Anche l’Istituto tecnico Bodoni di Parma partecipa al programma di riqualificazione del
territorio che coinvolge oltre 150 adolescenti in tutta Italia

FOOD SOCIAL IMPACT 

RETAIL INDUSTRIA PERSONE TECH
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ALTRO IN DAIRY

L’INIZIATIVA

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto

durante la pandemia dalle giovani generazioni, quest’anno il

progetto La coscienza di Zeta chiede ai ragazzi di guardarsi

intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per

cambiare la realtà in cui vivono, partendo dai luoghi a loro più

familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget per

sostenere concretamente l’implementazione dei progetti

vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità

e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è

presente la scuola, siano essi abbandonati, inutilizzati, o

degradati.

LE SCUOLE COINVOLTE

L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle

presenti nei territori dove il gruppo Lactalis Italia ha un

proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani,

Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati

coinvolti nello: il Polo tecnico scientifico Fermi-Giorgi di Lucca,

l’istituto Secchi di Reggio-Emilia, l’Istituto tecnico Cossa di

Pavia, l’Istituto tecnico economico Bodoni di Parma, l’Istituto

Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto superiore E.

Fermi – Eredia di Catania.

GLI OBIETTIVI

“Le persone e il territorio costituiscono i cardini attorno cui la

nostra azienda orienta il proprio quotidiano impegno.

Quest’iniziativa ha infatti un significato particolare perché non

chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere

il territorio in cui vivono e intervenire per diventare registi di

una piccola ma significativa azione di cambiamento.

Attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile

comprendere i loro bisogni e sviluppare insieme un percorso

di costruzione condiviso”, afferma Vittorio Fiore, Direttore

comunicazione, regulatory e public affair Lactalis Italia.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal

comitato organizzatore secondo i seguenti criteri: aderenza

agli obiettivi dell’iniziativa; utilità collettiva potenziale del

progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità

percepita; facilità di realizzazione e aderenza al budget a
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ALTRO IN DAIRY
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ACQUISIZIONI EVENTI EXPORT INDUSTRIA

ISTITUZIONI MARKETING MERCATI PERSONE

REPORTAGE RETAIL TECH VIDEO

disposizione.

I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio

adolescenza, quale partner del progetto, dovranno:

individuare il luogo oggetto della trasformazione

verificare la fattibilità della trasformazione

realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri

quale sarà la destinazione d’uso immaginata

produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua

dimensione operativa, completo di costi e degli eventuali

permessi da ottenere

La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa

e alle autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua

realizzazione.

Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo

formativo online di quattro ore (2+2), destinato ad un gruppo di

20 insegnanti interessati, su una delle tematiche alle quali il pull

di esperti di Laboratorio adolescenza lavora da anni:

prevenzione del cyberbullismo, utilizzo corretto di Internet e dei

social network, consumo e abuso di alcol nella realtà giovanile,

motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del

razzismo e del sessismo. Anche questa attività formativa

dedicata all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta

dal gruppo Lactalis in Italia.

© Riproduzione Riservata

ADOLESCENTI BODONI LACTALIS SCUOLE
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Quick l inks: TuttoFood 2023 Cibus Connecting Italy 2023 FOOD SUMMIT 2023 L’Algoritmo di Food FOOD SOCIAL IMPACT

Lactalis e l’istituto tecnico economico Bodoni di Parma hanno

inaugurato il 9 maggio scorso, in occasione della Giornata

dell’Europa, due pitture murali sui temi dell’inclusione, ideate e

realizzate dagli studenti e finanziate da un fondo sociale

nazionale. Il progetto si inserisce nel programma del gruppo

Lactalis a favore dei giovani e “La coscienza di Zeta”, iniziativa

avviata nel 2022 per aiutare gli adolescenti a superare il

disagio psicologico durante la pandemia e che ha visto i ragazzi

del Bodoni di Parma fra i partecipanti anche della seconda

edizione.



LACTALIS, DUE MURALES PER
CELEBRARE LA GIORNATA
DELL’EUROPA

 2 min. 17 Maggio 2023 

Realizzati dagli studenti dell’istituto tecnico-economico Bodoni di Parma, sono stati inaugurati
nell’ambito del progetto La coscienza di Zeta

FOOD SOCIAL IMPACT 

RETAIL INDUSTRIA PERSONE TECH
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ALTRO IN DAIRY

 MOSTRA TUTTI 
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ISTITUZIONI MARKETING MERCATI PERSONE

REPORTAGE RETAIL TECH VIDEO

“Parmalat e Lactalis confermano il loro impegno nei confronti

del territorio e della comunità in cui operano, con un’attenzione

particolare ai giovani – afferma Maurizio Bassani, General

manager Parmalat –. Siamo lieti che il progetto La Coscienza

di Zeta, che abbiamo ideato durante il periodo pandemico per

dare voce al disagio dei ragazzi, abbia permesso agli studenti

dell’istituto Bodoni di Parma, studenti del nostro territorio, di

ritrovarsi insieme per un momento di svago e arte, e che allo

stesso tempo li abbia spinti a riflettere sul tema dell’inclusione in

un percorso che sicuramente vedrà in futuro nuove opportunità

di sviluppo”.

© Riproduzione riservata

BODONI GIORNATA DELL’EUROPA LACTALIS MURALES PARMA
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Lactalis presenta, in occasione del 90esimo anniversario del

gruppo nel mondo, il suo nuovo purpose “Alimentiamo il

futuro”. Con questa enunciazione, che intende rappresentare

l’essenza stessa del business e la ragione per cui l’azienda esiste

al di là degli aspetti puramente economici e di profitto, Lactalis si

impegna “ad operare per un futuro responsabile, offrendo i

migliori prodotti lattiero-caseari e supportando le comunità locali

per una crescita ed uno sviluppo sostenibili, attraverso politiche

che rispettino sia la società,sia l’ambiente”. Allo stesso tempo, il

gruppo riafferma pubblicamente la volontà di essere “un

pioniere nel contribuire ad affrontare le difficili sfide



LACTALIS “ALIMENTA IL FUTURO”
PER UNO SVILUPPO
RESPONSABILE

 5 min. 7 Novembre 2023

Benessere animale, packaging circolare e riduzione delle emissioni di anidride carbonica sono i
principali impegni del gruppo in Italia
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demografiche, sociali, ambientali e alimentari

dell’industria casearia” .

Vittorio Fiore, Direttore comunicazione e a capo dei

progetti di sostenibilità Lactalis in Italia, commenta: “Con il

lancio del nuovo purpose ‘Alimentiamo il futuro’, Lactalis

conferma l’impegno ad agire in modo responsabile per

contribuire ad alimentare il progresso della società e la

salvaguardia dell’ambiente. In Italia sono numerosi i progetti

attraverso cui, concretamente, promuoviamo una filiera

sostenibile, rispettosa dell’ambiente e del benessere

animale e sempre attenta alle comunità locali. Essere

leader nel mercato lattiero-caseario per noi significa agire ed

essere in prima linea nei territori in cui operiamo, creando

valore in modo etico e responsabile”.

IL SETTE PILASTRI DEL PURPOSE LACTALIS

Sostenere le persone in tutto il mondo garantendo ai

consumatori l’accesso a una varietà di prodotti salutari e nutrienti

e di qualità impeccabile, in qualsiasi nazione in cui il gruppo opera

e qualsiasi siano le esigenze e le abitudini delle persone. 

Condividere sapori e tradizioni preservando le tradizioni

culinarie, ideando nuove ricette per soddisfare le diverse fasce di

età ed espandendo costantemente la gamma di prodotti per

rispondere ai cambiamenti e alla varietà di utilizzi e di gusti.  

Sostenere i territori promuovendo la produzione locale,

preservando il know-how locale e supportando il tessuto

economico regionale.

Valorizzare i talenti sostenendo l’eccellenza, incentivandone la

crescita professionale all’interno dell’organizzazione per costruire

percorsi di carriera individuali e collettivi appaganti e soddisfare le

loro aspirazioni. Allo stesso tempo il gruppo si impegna a

preservare le professioni tipiche del settore lattiero-caseario, che

oggi vanno via via scomparendo

Trasformare il proprio business per assicurarsi che le sue

organizzazioni, i suoi processi e strumenti siano sempre più

efficienti ed efficaci, limitando allo stesso tempo l’impatto

dell’attività con l’obiettivo di raggiungere le zero emissioni nette

entro il 2050. 
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Sostenere i propri partner nella transizione virtuosa delle loro

attività, supportandoli affinché siano altrettanto efficienti nel

rispetto dell’ambiente e rendendo la loro professione più attraente

per le generazioni future. 

Allargare gli orizzonti, ascoltando attentamente le esigenze dei

propri stakeholder e di tutti gli attori nel settore, assicurandosi di

essere aperti al dialogo e, insieme, costruire percorsi per lo

sviluppo e per il progresso. 

I PROGETTI

Sono diversi i progetti già attivi in Italia che rispecchiano

l’impegno di Lactalis ad ascoltare i bisogni del territorio e

delle comunità locali, sviluppando – insieme ad amministrazioni

e collettività – idee a sostegno del territorio con diverse onlus

italiane.

Lo scorso anno le società di Lactalis in Italia hanno donato, anche

attraverso la collaborazione ventennale con il Banco

Alimentare, prodotti alimentari di primaria importanza come latte,

yogurt, formaggi e salumi per oltre otto milioni di euro. Inoltre, da

tre anni il gruppo promuove in Italia un dialogo attivo con i

giovani attraverso il progetto “La coscienza di Zeta”. Nato

per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia

dalle giovani generazioni, quest’anno il progetto ha visto centinaia

di giovani in tutta Italia sviluppare progetti di riqualificazione di

territori locali abbandonati.

GLI IMPEGNI IN ITALIA

In linea con il nuovo purpose “Alimentiamo il futuro”, Lactalis

promuove da tempo una serie di iniziative e programmi con un

impatto positivo su ambiente, società e benessere degli animali.

Sostenibilità ambientale

Un aspetto cruciale delle politiche del gruppo è orientato alla

riduzione dei consumi energetici dei processi produttivi e

degli stabilimenti, attraverso soluzioni di efficientamento e al

progressivo aumento di produzione da fonti rinnovabili. Come

leader in Italia e nel mondo del settore lattiero-caseario, Lactalis

si impegna inoltre a contrastare il cambiamento climatico.

Attraverso la collaborazione con l’intera catena del valore il
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gruppo ha accelerato la transizione verso modelli di

riduzione delle emissioni di carbonio, con l’obiettivo del

-25% di emissioni di gas serra entro il 2025 e il

raggiungimento del carbon net-zero entro il 2050. Lactalis si

impegna anche affinché anche i suoi fornitori di latte siano sempre

meno inquinanti.

Riciclabilità dei packaging

Lactalis si impegna nella creazione di prodotti e packaging

sempre più ecosostenibili, in linea con un percorso che

prevede il 100% di packaging riciclabili entro il 2033. Il gruppo

punta anche a migliorare la circolarità, selezionando con

attenzione materiali sostenibili e garantendone la corretta

riciclabilità. Educare i consumatori circa la corretta gestione dei

rifiuti è parte integrante della strategia.

Benessere animale

Lactalis pone una grande attenzione al benessere degli animali, e

collabora con i suoi fornitori di latte affinché applichino i più

alti standard di animal welfare. Oggi il 100% dei conferenti

è conforme al sistema ClassyFarm, che garantisce una

corretta conduzione dell’allevamento per animali sani e ben

accuditi.

© Riproduzione riservata
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Gruppo Lactalis in Italia promuove il dialogo attivo con giovani attraverso il
progetto La coscienza

L'iniziativa  nata nel 2021  in collaborazione con l'associazione
Laboratorio Adolescenza per aiutare gli adolescenti a gestire le
emozioni durante la pandemia  si rinnova coinvolgendo i
ragazzi in un percorso volto a migliorare i territori in cui
vivono. Share Tweet Share Share Email L'agenzia di
comunicazione e sostenibilità Mediatyche torna nelle scuole,
insieme al Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei
territori e delle comunità in cui opera e all'associazione
Laboratorio Adolescenza , per promuovere un dialogo attivo con i più giovani attraverso il progetto  La coscienza di
Zeta  Lactalis per le proprie comunità . Giunta alla sua seconda edizione, l'iniziativa mira a coinvolgere gli studenti
degli Istituti scolastici superiori che individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per
ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li
porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma
significativa azione di valorizzazione. Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle
giovani generazioni, il progetto La coscienza di Zeta nelle sue due edizioni ha un fine comune ovvero stimolare e
invitare i ragazzi a mettersi alla prova e dimostrare a loro stessi che devono avere fiducia nelle loro forze e agli adulti
che gli adolescenti sanno essere responsabili e concreti. Gli adulti, i tutor di Laboratorio Adolescenza, hanno l'unico
compito di affiancare i gruppi di lavoro, offrendo se richiesto il supporto dell'esperienza. I giovani sono chiamati a
gestire anche un budget messo a disposizione da Lactalis,  e questo è per loro la sfida più grande non avendo alcuna
abitudine a gestire del denaro. Siamo molto contenti che Lactalis ci abbia confermato la sua fiducia.  commenta
Massimo Tafi, founder di Mediatyche Il progetto La Coscienza di Zeta che abbiamo ideato durante il periodo
pandemico per dare voce al disagio dei ragazzi, oggi cresce ed evolve, superando, ci auguriamo, le difficoltà degli anni
appena passati. Questo progetto è pensato anche per rafforzare il legame di Lactalis con i territori in cui è presente e
dimostrare concretamente di avere a cuore il benessere delle proprie persone e contribuire a migliorare il contesto
sociale in cui lavorano e vivono. La sostenibilità sociale è un pillar fondamentale che va perseguito tanto quanto la
sostenibilità ambientale ed economica. In un processo di transizione sostenibile di un'azienda non si può prescindere
da nessuno di questi tre aspetti. Persone e territorio sono due ingredienti indispensabili del nostro quotidiano
impegno. Con questa iniziativa vogliamo condividerne l'importanza con i ragazzi della generazione Z aiutandoli a
diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento nei luoghi che frequentano ogni giorno ed
ascoltando i loro bisogni per sviluppare insieme un percorso di costruzione condiviso afferma Vittorio Fiore, Direttore
Comunicazione Lactalis in Italia. La conferma di Mediatyche come supporto alla nostra attività CSR nasce non solo
dall'expertise dell'agenzia ma anche per la sua specializzazione nei progetti di sostenibilità. L'iniziativa è riservata ad
alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con
i suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e Nuova Castelli. Per l'edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo
tecnico scientifico Fermi‐Giorgi di Lucca , l'istituto Secchi di Reggio Emilia , l'Istituto Tecnico Cossa di Pavia, l'Istituto
Tecnico Economico Bodoni di Parma , l'Istituto Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l'Istituto Superiore E. Fermi 
Eredia di Catania I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore e la scuola vincitrice
riceverà i fondi per la realizzazione che avverrà antro la fine del 2023. Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un
modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle tematiche
alle quali il pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di
Internet e dei social network, il consumo e l'abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione verso comportamenti
sostenibili, prevenzione del razzismo e del sessismo. Anche questa attività formativa dedicata all'aggiornamento del
corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia. Il progetto ha premesso anche di rafforzare l'immagine di
Lactalis dando visibilità positiva all'Azienda nei territori in cui il gruppo internazionale ha acquisito realtà produttive
locali e consolidando o aprendo i rapporti con gli istituti scolastici professionali dove ricercare i giovani talenti da
inserire in Azienda. Share Tweet Share Share Email In questo articolo: Articoli correlati
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Per il 90° compleanno Lactalis presenta il nuovo purpose Alimentiamo il
futuro

Lactalis presenta, in occasione del 90° anniversario del Gruppo nel mondo, il
nuovo purpose: Alimentiamo il futuro. Con questa enunciazione, che intende
rappresentare l´essenza stessa del business e la ragione per cui l´azienda esiste al
di là degli aspetti puramente economici e di profitto, il gruppo Lactalis,
consapevole del ruolo chiave che ricopre nel mondo dell´alimentazione di oggi e
di domani, si impegna ad operare per un futuro responsabile offrendo i migliori
prodotti lattiero‐caseari e supportando le comunità locali per una crescita e uno
sviluppo sostenibili, attraverso politiche che rispettino sia la società, sia l
´ambiente. Allo stesso tempo, il Gruppo riafferma pubblicamente la volontà di essere un «pioniere» nel contribuire ad
affrontare le difficili sfide demografiche, sociali, ambientali e alimentari che l´industria casearia oggi si trova ad
affrontare. Un approccio indispensabile per consolidare la fiducia dei suoi stakeholder  dipendenti, consumatori,
clienti, partner e società civile  e per assicurare la sostenibilità delle sue attività. Advertisement. Scroll to continue
reading. Lactalis presenta oggi per l´occasione una nuova versione del logo più moderno, che incarna una visione più
aperta verso tutti gli stakeholder e verso il futuro Vittorio Fiore  Direttore Comunicazione e a capo dei progetti di
sostenibilità di Lactalis in Italia commenta: Con il lancio del nuovo purpose Alimentiamo il futuro, Lactalis conferma l
´impegno del Gruppo ad agire in modo responsabile per contribuire ad alimentare il progresso della società e la
salvaguardia dell´ambiente. In Italia sono numerosi i progetti attraverso cui, concretamente, promuoviamo una filiera
sostenibile, rispettosa dell´ambiente e del benessere animale e sempre attenta alle comunità locali. Essere leader nel
mercato lattiero‐caseario per noi significa agire ed essere in prima linea nei territori in cui operiamo creando valore in
modo etico e responsabile. Il purpose di Lactalis si basa su sette pilastri: Sostenere le persone in tutto il mondo,
garantendo ai consumatori l´accesso a una varietà di prodotti salutari e nutrienti e di qualità impeccabile, in qualsiasi
nazione in cui il Gruppo opera e qualsiasi siano le esigenze e le abitudini delle persone. Condividere sapori e tradizioni,
preservando le tradizioni culinarie, ideando nuove ricette per soddisfare le diverse fasce di età e allo stesso modo ed
espandendo costantemente la sua gamma di prodotti per rispondere ai cambiamenti e alla diversità di utilizzi e di
gusti. Sostenere i territori locali, promuovendo la produzione locale, preservando il know‐how locale e sostenendo il
tessuto economico regionale. Valorizzare i talenti, sostenendo l´eccellenza, incentivando la crescita professionale all
´interno dell´organizzazione al fine di costruire percorsi di carriera individuali e collettivi appaganti, per soddisfare le
loro aspirazioni.? Allo stesso tempo il Gruppo si impegna a preservare le professioni tipiche del settore lattiero
caseario, che oggi vanno via via scomparendo Trasformare il proprio business, per assicurarsi che le sue organizzazioni,
i suoi processi e strumenti siano sempre più efficienti ed efficaci, limitando allo stesso tempo l´impatto della sua
attività al fine di raggiungere le zero emissioni nette entro il 2050. Sostenere i propri partner, nella transizione virtuosa
delle loro attività, supportandoli affinché siano altrettanto efficienti nel rispetto dell´ambiente e rendendo la loro
professione più attraente per le generazioni future. Allargare gli orizzonti, ascoltando attentamente le esigenze dei
propri stakeholder e di tutti gli attori nel settore, assicurandosi di essere aperti al dialogo e, insieme, costruire percorsi
per lo sviluppo e per il progresso. Diversi i progetti già attivi in Italia che rispecchiano l´impegno di Lactalis ad ascoltare
i bisogni del territorio e delle comunità locali, sviluppando  insieme con le amministrazioni e la collettività  progetti a
sostegno del territorio con diverse Onlus italiane. Il Italia il Gruppo rappresenta una realtà molto importante e dà
lavoro a circa 7.000 altre aziende fornitrici di prodotti e servizi. Le società di Lactalis in Italia hanno donato lo scorso
anno, anche attraverso la ventennale collaborazione con il Banco Alimentare , prodotti alimentari di primaria
importanza come latte, yogurt, formaggi e salumi per oltre 8 milioni di euro. Inoltre, da tre anni il Gruppo Lactalis
promuove in Italia un dialogo attivo con i giovani attraverso il progetto  La coscienza di Zeta . Nato per superare il
disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, il progetto quest´anno ha visto centinaia
di giovani in tutta Italia sviluppare progetti di riqualificazione di territori locali abbandonati.  Alimentiamo il futuro: gli
impegni di Lactalis in Italia Lactalis, in linea con il nuovo purpose Alimentiamo il futuro, promuove da tempo una serie
di iniziative e programmi con un impatto positivo sull´ambiente, la società e il benessere degli animali. Sostenibilità
ambientale Un aspetto cruciale delle politiche di Lactalis è orientato alla riduzione dei consumi energetici dei processi
produttivi e degli stabilimenti , attraverso soluzioni di efficientamento e al progressivo aumento di produzione da fonti
rinnovabili. In qualità di leader in Italia e nel mondo del settore lattiero  caseario, Lactalis si impegna inoltre a
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contrastare il cambiamento climatico. Attraverso la collaborazione con l´intera catena del valore il Gruppo ha
accelerato la transizione verso modelli di riduzione delle emissioni di carbonio con l´obiettivo del  25% di emissioni di
gas serra entro il 2025 e il raggiungimento del carbon net‐zero entro il 2050. Non solo, Lactalis si impegna affinché
anche i propri fornitori di latte siano sempre meno inquinanti. Riciclabilità dei packaging Lactalis si impegna nella
creazione di prodotti e packaging sempre più ecosostenibili, in linea con un percorso di sviluppo sostenibile di lungo
termine che prevede il 100% dei packaging riciclabili entro il 2033. L´approccio dell´azienda . Lactalis mira anche a
migliorare la circolarità, selezionando con attenzione materiali sostenibili e garantendo la corretta riciclabilità. Inoltre,
educare i consumatori circa la corretta gestione dei rifiuti è parte integrante della strategia. Benessere animale Lactalis
pone una grande attenzione al benessere degli animali, e collabora con I propri conferenti latte affinché applichino i
più alti standard di Animal Welfare. Oggi il 100% dei conferenti latte è conforme al sistema ClassyFarm , che
garantisce una corretta conduzione dell´allevamento per animali sani e ben accuditi. L´impegno nei confronti del
benessere animale riflette l´attenzione di Lactalis alla qualità e all´etica nella produzione dei propri prodotti lattiero‐
caseari. Questo sforzo mira a migliorare le performance delle aziende agricole partner, soddisfare le aspettative degli
stakeholder e preservare la sostenibilità della catena di approvvigionamento. Lactalis riconosce l´importanza cruciale
del benessere animale in ogni fase della produzione dei prodotti lattiero‐caseari e lavora costantemente per garantire
che questo impegno sia tangibile e duraturo. In questo articolo: Articoli correlati
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The PRize, il premio italiano delle relazioni pubbliche, assegna 6 ori,
9 argenti, 6 bronzi e 3 premi di industry

Si è tenuta ieri, nella prestigiosa cornice della sala

Belvedere al 39 piano di Regione Lombardia, la

cerimonia di premiazione della seconda edizione di

“The PRize”, il premio dedicato alle Relazioni

Pubbliche promosso da UNA – Aziende della

Comunicazione Unite. Un riconoscimento importante

dedicato a un comparto altamente strategico e in

forte evoluzione. 21 i metalli assegnati

dall’autorevole Giuria di quest’anno, per un totale di 6 ori, 9 argenti e 6 bronzi  A questi si sono aggiunti

tre premi industry assegnati alle seguenti campagne di comunicazione: My Green Pasta dell’INC -

Istituto Nazionale per la Comunicazione per l’UNIONE ITALIANA FOOD; #BlueBalloonChallenge,

campagna pharma ad opera di Noesis per Medtronic; “Non riabbandonateci mai”, in ambito tech & ICT,

ideata sempre dall’INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione per FACILE.IT. 

In chiusura, il Premio per il migliore progetto gestito da un professionista PR under 30, in memoria di

Filomena Rosato. In questa seconda edizione il premio è stato assegnato a Edoardo di Pietro

dell’agenzia Tembo per la campagna “Il primo laureato nel Metaverso”. 

Il Premio alla carriera per l’edizione 2023 è stato conferito a Corrado Augias per il suo impegno al

servizio della cultura, della conoscenza e per la sua capacità di incarnare tutto quello di cui il mondo

della comunicazione oggi deve rappresentare: efficacia, autorevolezza e sguardo rivolto al futuro. 

“The PRize è la celebrazione delle migliori eccellenze delle Relazioni Pubbliche italiane”, ha dichiarato

Davide Arduini, Presidente di UNA. “Vogliamo ogni anno riconoscere il valore che è dovuto a questa

importantissima disciplina della comunicazione. Valore che, soprattutto in questi tempi di grandi

complessità e incertezze, ha assunto una posizione sempre più centrale nelle strategie di business di

aziende, istituzioni e organismi operanti in ogni ambito e settore”. 

“Questa sera i veri protagonisti sono stati i migliori progetti di Relazioni Pubbliche realizzati nel 2022.

The PRize assume un significato particolare. Perché mai come in questo periodo storico le Relazioni

Pubbliche sono state tanto centrali nella creazione di architetture comunicative davvero strategiche”,

continua Andrea Cornelli, Vicepresidente UNA e Coordinatore di PRHub. “Mai come ora, infatti, le
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Agenzie di PR hanno avuto l’opportunità di misurarsi in ambiti innovativi, praticare la resilienza ed

essere pronti all’imprevedibile con efficacia. Nei progetti premiati questa sera è emerso il valore di un

DNA più forte, visionario, sfidante, capace di innovare e di accompagnare i propri clienti a traguardi di

grande soddisfazione”. 

Tutte le campagne premiate per categoria: 

INFLUENCER MARKETING  

Wudy Time to be real | Different | AIA | BRONZO

Campagna Xmas | Havas Media | Pepco | ARGENTO        

#BlueBalloonChallenge | Noesis | Medtronic | ORO            

NO PROFIT / CSR      

LA COSCIENZA DI ZETA | Mediatyche | LACTALIS | BRONZO   

GREEN LEAGUE HEROES FOR A CLIMATE OF CHANGE | Eprcomunicazione S.p.A.               

Società Benefit | WeWorld Onlus | ARGENTO       

Walking together day by day | Homina | Camst | ARGENTO        

Coca-Cola Italia per Special Olympics | Sec Newgate | Coca-Cola Italia | ARGENTO

#EmbracingVenice: Lavazza & Saype with “Beyond Walls” | BURSON COHN &         WOLFE S.R.L.

| Luigi Lavazza S.p.A. | ORO 

THE SIGN DANCE | Omnicom PR Group Italia | Ente Nazionale Sordi | ORO      

MEDIA RELATIONS & STAKEHOLDER
ENGAGEMENT  

Racconti di Quartiere | BURSON COHN & WOLFE S.R.L. | American Express | BRONZO        
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Mediatyche vince il premio The PRize di UNA-Assorel con il progetto
“La Coscienza di Zeta” per Lactalis Italia

L’agenzia di comunicazione Mediatyche si aggiudica

il prestigioso premio The PRize di UNA, Aziende

della Comunicazione Unite-Assorel 2022 per la

categoria no profit – CSR. La Giuria del Premio

UNA-Assorel ha deciso di premiare la campagna

CSR condotta dall’agenzia nel corso dello scorso

anno per Lactalis Italia, gruppo leader nel settore

lattiero caseario. Il Gruppo Lactalis in Italia, che

prende vita dai più prestigiosi marchi della tradizione casearia italiana come Galbani, Parmalat e Castelli

con quasi 4.000 referenze di prodotto tra latte, formaggi, salumi e DOP, si avvale oggi di circa 5.000

collaboratori e conta 28 stabilimenti produttivi su tutto il territorio nazionale.

L’impegno di Lactalis per la sostenibilità è concreto e si articola attraverso molteplici progetti che

coinvolgono sia i propri dipendenti sia le comunità in cui il gruppo è presente, proprio come La

Coscienza di Zeta.

Ad aggiudicarsi il premio UNA-Assorel nella categoria no profit - CSR, è stato il progetto “La Coscienza

di Zeta”, realizzato insieme all’associazione Laboratorio Adolescenza (Associazione di pediatri, psicologi,

insegnanti che studia l’universo giovanile), che ha portato un team di esperti all’interno delle scuole

dove Lactalis è presente con gli stabilimenti del gruppo, per parlare di socialità, integrazione, collettività

e per permettere ai ragazzi di misurarsi nell’ideazione e realizzazione di un progetto.

“2 milioni e 8oo mila adolescenti sono stati le vittime sconosciute dell’emergenza Covid”, spiega

Massimo Tafi, fondatore di Mediatyche, “in pochi sono stati colpiti dal virus, tutti sono stati colpiti

dall’isolamento sanitario. Prima reclusi in casa, isolati dagli amici, poi spaventati dal contatto con gli altri,

dimenticati dalle istituzioni e degni di notizia solo quando protagonisti di eventi negativi. Dall’idea di un

ristoro è nato il progetto “La Coscienza di Zeta” con l’obiettivo di dare voce e fiducia ai giovani, per dare

supporto alla loro creatività e alla loro energia positiva. Lactalis Italia ha sposato subito il progetto e l’ha

sostenuto con partecipazione ed entusiasmo, coinvolgendo i propri dipendenti presenti su tutto il

territorio nazionale”.

 Il progetto – è attualmente in corso la seconda edizione – ha visto il coinvolgimento di circa 5mila
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studenti in età compresa tra i 16 e i 18 anni, ma anche delle istituzioni e amministrazioni locali. Ha avuto

una buona copertura stampa, in particolare sulla stampa locale delle città coinvolte, ma soprattutto ha

ottenuto notevoli risultati in termini di reputazione all’interno dell’azienda, consolidando il rapporto tra

Lactalis e le comunità dei territori in cui è presente con proprie realtà produttive.

“Questo progetto si è rivelato un viaggio appassionante all’interno di una Generazione che ci siamo

accorti chiede non solo di essere ascoltata e compresa, ma anche stimolata per costruire risposte ad un

disagio maturato per effetto delle ripetute restrizioni da lockdown. La ricca gara di idee a cui abbiamo

assistito ci conforta del fatto che, dando valore ai giovani, possiamo contribuire a creare una società più

aperta, solidale e fiduciosa verso il futuro”, afferma Vittorio Fiore, Direttore Comunicazione e Relazioni

esterne di Lactalis in Italia. – che aggiunge: “abbiamo voluto replicare anche per il 2023 il progetto, che

vedrà lavorare i ragazzi a stretto contatto con il territorio che abitano. Ci aspettiamo che ancora una

volta, attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere i loro bisogni e sviluppare

insieme un percorso di costruzione condiviso”.

“Siamo molto orgogliosi di ricevere questo premio. Un doveroso ringraziamento oltre che a Lactalis va a

Laboratorio Adolescenza, che giorno dopo giorno si impegna per promuovere il benessere dei giovani e

delle loro famiglie. La partnership che abbiamo stretto con loro ci permette di creare progetti con un

forte impatto sulle comunità di riferimento. Insieme, possiamo lavorare per affrontare sfide sociali,

distribuire valore e promuovere iniziative virtuose”, dichiara Elena Rabaglio, co-founder e Responsabile

Impatto di Mediatyche.
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Lactalis si impegna ad “alimentare il futuro” con il lancio di un nuovo
purpose “in azione” per una crescita e uno sviluppo responsabile

Lactalis - primo gruppo agroalimentare in Italia –

presenta, in occasione del 90° anniversario del

Gruppo nel mondo, il nuovo purpose: “Alimentiamo

il futuro”. Con questa enunciazione, che intende

rappresentare l’essenza stessa del business e la

ragione per cui l’azienda esiste al di là degli aspetti

puramente economici e di profitto, il gruppo

Lactalis, consapevole del ruolo chiave che ricopre

nel mondo dell’alimentazione di oggi e di domani, si impegna ad operare per un futuro responsabile

offrendo i migliori prodotti lattiero-caseari e supportando le comunità locali per una crescita e uno

sviluppo sostenibili, attraverso politiche che rispettino sia la società, sia l'ambiente. Allo stesso tempo, il

Gruppo riafferma pubblicamente la volontà di essere un «pioniere» nel contribuire ad affrontare le

difficili sfide demografiche, sociali, ambientali e alimentari che l’industria casearia oggi si trova ad

affrontare. Un approccio indispensabile per consolidare la fiducia dei suoi stakeholder - dipendenti,

consumatori, clienti, partner e società civile - e per assicurare la sostenibilità delle sue attività.

Lactalis presenta oggi per l’occasione una nuova versione del logo più moderno, che incarna una

visione più aperta verso tutti gli stakeholder e verso il futuro Vittorio Fiore – Direttore Comunicazione e

a capo dei progetti di sostenibilità di Lactalis in Italia commenta: "Con il lancio del nuovo purpose

“Alimentiamo il futuro”, Lactalis conferma l’impegno del Gruppo ad agire in modo responsabile per

contribuire ad alimentare il progresso della società e la salvaguardia dell’ambiente. In Italia sono

numerosi i progetti attraverso cui, concretamente, promuoviamo una filiera sostenibile, rispettosa

dell'ambiente e del benessere animale e sempre attenta alle comunità locali. Essere leader nel mercato

lattiero-caseario per noi significa agire ed essere in prima linea nei territori in cui operiamo creando

valore in modo etico e responsabile”. Il purpose di Lactalis si basa su sette pilastri:

• Sostenere le persone in tutto il mondo, garantendo ai consumatori l’accesso a una varietà di prodotti

salutari e nutrienti e di qualità impeccabile, in qualsiasi nazione in cui il Gruppo opera e qualsiasi siano

le esigenze e le abitudini delle persone.

• Condividere sapori e tradizioni, preservando le tradizioni culinarie, ideando nuove ricette per

soddisfare le diverse fasce di età e allo stesso modo ed espandendo costantemente la sua gamma di
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prodotti per rispondere ai cambiamenti e alla diversità di utilizzi e di gusti.

• Sostenere i territori locali, promuovendo la produzione locale, preservando il know-how locale e

sostenendo il tessuto economico regionale.

• Valorizzare i talenti, sostenendo l’eccellenza, incentivando la crescita professionale all’interno

dell’organizzazione al fine di costruire percorsi di carriera individuali e collettivi appaganti, per soddisfare

le loro aspirazioni. Allo stesso tempo il Gruppo si impegna a preservare le professioni tipiche del settore

lattiero caseario, che oggi vanno via via scomparendo

• Trasformare il proprio business, per assicurarsi che le sue organizzazioni, i suoi processi e strumenti

siano sempre più efficienti ed efficaci, limitando allo stesso tempo l’impatto della sua attività al fine di

raggiungere le zero emissioni nette entro il 2050.

• Sostenere i propri partner, nella transizione virtuosa delle loro attività, supportandoli affinché siano

altrettanto efficienti nel rispetto dell’ambiente e rendendo la loro professione più attraente per le

generazioni future.

• Allargare gli orizzonti, ascoltando attentamente le esigenze dei propri stakeholder e di tutti gli attori nel

settore, assicurandosi di essere aperti al dialogo e, insieme, costruire percorsi per lo sviluppo e per il

progresso.

Diversi i progetti già attivi in Italia che rispecchiano l’impegno di Lactalis ad ascoltare i bisogni del

territorio e delle comunità locali, sviluppando – insieme con le amministrazioni e la collettività – progetti a

sostegno del territorio con diverse Onlus italiane. Il Italia il Gruppo rappresenta una realtà molto

importante e dà lavoro a circa 7.000 altre aziende fornitrici di prodotti e servizi. Le società di Lactalis in

Italia hanno donato lo scorso anno, anche attraverso la ventennale collaborazione con il Banco

Alimentare, prodotti alimentari di primaria importanza come latte, yogurt, formaggi e salumi per oltre 8

milioni di euro. Inoltre, da tre anni il Gruppo Lactalis promuove in Italia un dialogo attivo con i giovani

attraverso il progetto "La coscienza di Zeta”. Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante

la pandemia dalle giovani generazioni, il progetto quest’anno ha visto centinaia di giovani in tutta Italia

sviluppare progetti di riqualificazione di territori locali abbandonati.  
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Lactalis si impegna ad alimentare il futuro con il lancio di un nuovo purpose
in azione per una cres

Lactalis ‐ primo gruppo agroalimentare in Italia  presenta, in occasione del
90° anniversario del Gruppo nel mondo, il nuovo purpose: Alimentiamo il
futuro. Con questa enunciazione, che intende rappresentare l´essenza stessa
del business e la ragione per cui l´azienda esiste al di là degli aspetti
puramente economici e di profitto, il gruppo Lactalis, consapevole del ruolo
chiave che ricopre nel mondo dell´alimentazione di oggi e di domani, si
impegna ad operare per un futuro responsabile offrendo i migliori prodotti
lattiero‐caseari e supportando le comunità locali per una crescita e uno
sviluppo sostenibili, attraverso politiche che rispettino sia la società, sia l´ambiente. Allo stesso tempo, il Gruppo
riafferma pubblicamente la volontà di essere un «pioniere» nel contribuire ad affrontare le difficili sfide demografiche,
sociali, ambientali e alimentari che l´industria casearia oggi si trova ad affrontare. Un approccio indispensabile per
consolidare la fiducia dei suoi stakeholder ‐ dipendenti, consumatori, clienti, partner e società civile ‐ e per assicurare
la sostenibilità delle sue attività. Lactalis presenta oggi per l´occasione una nuova versione del logo più moderno, che
incarna una visione più aperta verso tutti gli stakeholder e verso il futuro Vittorio Fiore  Direttore Comunicazione e a
capo dei progetti di sostenibilità di Lactalis in Italia commenta: "Con il lancio del nuovo purpose Alimentiamo il futuro,
Lactalis conferma l´impegno del Gruppo ad agire in modo responsabile per contribuire ad alimentare il progresso della
società e la salvaguardia dell´ambiente. In Italia sono numerosi i progetti attraverso cui, concretamente, promuoviamo
una filiera sostenibile, rispettosa dell´ambiente e del benessere animale e sempre attenta alle comunità locali. Essere
leader nel mercato lattiero‐caseario per noi significa agire ed essere in prima linea nei territori in cui operiamo
creando valore in modo etico e responsabile. Il purpose di Lactalis si basa su sette pilastri:  Sostenere le persone in
tutto il mondo, garantendo ai consumatori l´accesso a una varietà di prodotti salutari e nutrienti e di qualità
impeccabile, in qualsiasi nazione in cui il Gruppo opera e qualsiasi siano le esigenze e le abitudini delle persone. 
Condividere sapori e tradizioni, preservando le tradizioni culinarie, ideando nuove ricette per soddisfare le diverse
fasce di età e allo stesso modo ed espandendo costantemente la sua gamma di prodotti per rispondere ai
cambiamenti e alla diversità di utilizzi e di gusti.  Sostenere i territori locali, promuovendo la produzione locale,
preservando il know‐how locale e sostenendo il tessuto economico regionale.  Valorizzare i talenti, sostenendo l
´eccellenza, incentivando la crescita professionale all´interno dell´organizzazione al fine di costruire percorsi di carriera
individuali e collettivi appaganti, per soddisfare le loro aspirazioni. Allo stesso tempo il Gruppo si impegna a preservare
le professioni tipiche del settore lattiero caseario, che oggi vanno via via scomparendo  Trasformare il proprio
business, per assicurarsi che le sue organizzazioni, i suoi processi e strumenti siano sempre più efficienti ed efficaci,
limitando allo stesso tempo l´impatto della sua attività al fine di raggiungere le zero emissioni nette entro il 2050. 
Sostenere i propri partner, nella transizione virtuosa delle loro attività, supportandoli affinché siano altrettanto
efficienti nel rispetto dell´ambiente e rendendo la loro professione più attraente per le generazioni future.  Allargare gli
orizzonti, ascoltando attentamente le esigenze dei propri stakeholder e di tutti gli attori nel settore, assicurandosi di
essere aperti al dialogo e, insieme, costruire percorsi per lo sviluppo e per il progresso. Diversi i progetti già attivi in
Italia che rispecchiano l´impegno di Lactalis ad ascoltare i bisogni del territorio e delle comunità locali, sviluppando 
insieme con le amministrazioni e la collettività  progetti a sostegno del territorio con diverse Onlus italiane. Il Italia il
Gruppo rappresenta una realtà molto importante e dà lavoro a circa 7.000 altre aziende fornitrici di prodotti e servizi.
Le società di Lactalis in Italia hanno donato lo scorso anno, anche attraverso la ventennale collaborazione con il Banco
Alimentare, prodotti alimentari di primaria importanza come latte, yogurt, formaggi e salumi per oltre 8 milioni di
euro. Inoltre, da tre anni il Gruppo Lactalis promuove in Italia un dialogo attivo con i giovani attraverso il progetto "La
coscienza di Zeta. Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani generazioni, il
progetto quest´anno ha visto centinaia di giovani in tutta Italia sviluppare progetti di riqualificazione di territori locali
abbandonati. | Ecosostenibiltà
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Home   Diversity e Inclusione   Lactalis coinvolge gli adolescenti nella riqualificazione dei territori

Lactalis coinvolge gli adolescenti nella
riqualificazione dei territori

Dalla Lombardia alla Sicilia, oltre 150 ragazzi e 6 scuole prendono parte al progetto, in
collaborazione con l’associazione “Laboratorio Adolescenza”

Gruppo Lactalis in Italia torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani attraverso

il progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità”. Giunta alla sua seconda

edizione, l’iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni istituti scolastici superiori che

individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e riqualificare per la comunità. I

ragazzi sono infatti invitati a sviluppare un vero e proprio progetto di riqualificazione che li

porterà a scoprire e conoscere il territorio e il contesto in cui vivono, rendendosi protagonisti di

una piccola ma significativa azione di valorizzazione.

Il progetto

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani

generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di Zeta” chiede ai ragazzi di guardarsi intorno

e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui vivono, partendo

dai luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un budget da destinarsi
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Fiorentini concentra la comunicazione 2023
sulla radio

all’implementazione dei progetti vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro

comunità e contribuire alla riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano

essi abbandonati, inutilizzati, o degradati.

L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il

Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani, Parmalat e

Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo tecnico

scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto Tecnico Cossa di

Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l’Istituto Stefanelli di Mondragone

(Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i seguenti

criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità collettiva potenziale del progetto; valore

potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di realizzazione e aderenza al

budget a disposizione. La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle

autorità cittadine e riceverà i fondi per la sua realizzazione.

Alla scuola vincitrice sarà inoltre offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2), destinato

ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle tematiche alle quali il pull di esperti di

Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo, utilizzo corretto di

Internet e dei social network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà giovanile, motivazione

verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e del sessismo. Anche questa

attività formativa dedicata all’aggiornamento del corpo docente sarà sostenuta dal Gruppo

Lactalis in Italia.
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Lactalis: Progetto Coscienza di Zeta, per la
Giornata dell’Educazione

Milano, 23 gennaio 2023 – Il Gruppo Lactalis in Italia, da sempre a fianco dei territori e
delle comunità in cui opera, torna a farsi promotore di un dialogo attivo con i più giovani
attraverso il progetto “La coscienza di Zeta – Lactalis per le proprie comunità”. Giunta alla
sua seconda edizione, l’iniziativa mira a coinvolgere gli studenti di alcuni Istituti scolastici
superiori che individueranno un luogo del proprio territorio da trasformare e
riqualificare per ridonarlo alla comunità. I ragazzi sono infatti invitati a sviluppare un
vero e proprio progetto di riqualificazione che li porterà a scoprire e conoscere il
territorio e il contesto in cui vivono rendendosi protagonisti di una piccola ma
significativa azione di valorizzazione.

Nato per superare il disagio psicologico sostenuto durante la pandemia dalle giovani
generazioni, quest’anno il progetto “La coscienza di Zeta” chiede ai ragazzi di guardarsi
intorno e concentrare le loro energie e la loro creatività per cambiare la realtà in cui
vivono, partendo dai luoghi a loro più familiari. Lactalis Italia metterà a disposizione un
budget per sostenere da destinarsi concretamente all’implementazione dei progetti
vincitori, con l’obiettivo di avvicinare i giovani alle loro comunità e contribuire alla
riqualificazione di luoghi e realtà in cui è presente la scuola, siano essi abbandonati,
inutilizzati, o degradati.

L’iniziativa è riservata ad alcune scuole selezionate tra quelle presenti nei territori dove il
Gruppo Lactalis Italia ha un proprio insediamento con i suoi stabilimenti Galbani,
Parmalat e Nuova Castelli. Per l’edizione 2022 sono stati coinvolti nello specifico: il Polo
tecnico scientifico Fermi-Giorgi di Lucca, l’istituto Secchi di Reggio Emilia, l’Istituto
Tecnico Cossa di Pavia, l’Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma, l’Istituto
Stefanelli di Mondragone (Caserta) e l’Istituto Superiore E. Fermi – Eredia di Catania.

 “Le persone ed il territorio costituiscono i cardini attorno cui la nostra azienda orienta il
proprio quotidiano impegno. Quest’iniziativa ha infatti un significato particolare perché non
chiediamo soltanto ai ragazzi di guardarsi intorno, conoscere il territorio in cui vivono ed
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intervenire per diventare registi di una piccola ma significativa azione di cambiamento, ma
attraverso le loro parole ed aspirazioni sarà possibile comprendere i loro bisogni e sviluppare
insieme un percorso di costruzione condiviso” afferma Vittorio Fiore, Direttore
Comunicazione, Regulatory e Public Affair di Lactalis Italia.

I progetti saranno valutati nel mese di maggio dal comitato organizzatore secondo i
seguenti criteri: aderenza agli obiettivi dell’iniziativa; utilità collettiva potenziale del
progetto; valore potenziale del progetto; credibilità e fattibilità percepita; facilità di
realizzazione e aderenza al budget a disposizione.

I gruppi di lavoro, supportati dall’associazione Laboratorio Adolescenza, quale partner
del progetto, dovranno:
– Individuare il luogo oggetto della trasformazione
– Verificare la fattibilità della trasformazione (proprietari, possibilità giuridica della
trasformazione, …)
– Realizzare un breve video che presenti il luogo e prefiguri quale sarà la destinazione
d’uso immaginata
– Produrre una presentazione che illustri il progetto nella sua dimensione operativa,
completo di costi e degli eventuali permessi da ottenere
– La scuola vincitrice potrà presentare il progetto alla stampa e alle autorità cittadine e
riceverà i fondi per la sua realizzazione.

Alla scuola vincitrice, inoltre, verrà offerto un modulo formativo online di 4 ore (2+2),
destinato ad un gruppo di 20 insegnanti interessati, su una delle tematiche alle quali il
pull di esperti di Laboratorio Adolescenza lavora da anni: prevenzione del ciberbullismo,
utilizzo corretto di Internet e dei social network, il consumo e l’abuso di alcol nella realtà
giovanile, motivazione verso comportamenti sostenibili, prevenzione del razzismo e del
sessismo. Anche questa attività formativa dedicata all’aggiornamento del corpo docente
sarà sostenuta dal Gruppo Lactalis in Italia.

Per ulteriori informazioni: https://lacoscienzadizeta.it/
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HOME - EVENTI

The PRize conferma la
centralità strategica delle
RP e assegna ori, argenti e
bronzi per il 2022

Si è svolta ieri sera la seconda edizione dell’iniziativa di UNA, di cui è Presidente
Davide Arduini, organizzata dall’Hub di cui è portavoce Andrea Cornelli

Si è tenuta ieri, nella prestigiosa cornice della sala Belvedere al 39° piano di
Regione Lombardia, la cerimonia di premiazione della seconda edizione di
“The PRize”, il premio dedicato alle Relazioni Pubbliche promosso da
UNA e di cui Daily Media è Media Partner. Un riconoscimento importante
dedicato a un comparto altamente strategico e in forte evoluzione. 21 i
metalli assegnati dall’autorevole Giuria di quest’anno, per un totale di 6 ori, 9
argenti e 6 bronzi. A questi si sono aggiunti tre premi industry assegnati alle
seguenti campagne di comunicazione: My Green Pasta dell’INC - Istituto
Nazionale per la Comunicazione per l’UNIONE ITALIANA FOOD;
#BlueBalloonChallenge, campagna pharma ad opera di Noesis per
Medtronic; e “Non riabbandonateci mai”, in ambito tech & ICT, ideata
sempre dall’INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione per
FACILE.IT. In chiusura, il Premio per la migliore idea generata da un

h 09.35 - 31/03/2023Autore: V Parazzoli
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professionista PR under 30, in memoria di Filomena Rosato. In questa
seconda edizione i l  premio è stato assegnato a Edoardo di Pietro
dell ’agenzia Tembo per la  campagna “I l  primo laureato nel
Metaverso”. Il Premio alla carriera per l’edizione 2023 è stato conferito
a Corrado Augias per il suo impegno al servizio della cultura, della
conoscenza e per la sua capacità di incarnare tutto quello di cui il
mondo della comunicazione oggi deve rappresentare: efficacia,
autorevolezza e sguardo rivolto al futuro.

I commenti
“The PRize è la celebrazione delle migliori eccellenze delle Relazioni
Pubbliche italiane - ha dichiarato Davide Arduini, Presidente di UNA - .
Vogl iamo ogni  anno r iconoscere i l  va lore  che è  dovuto a  questa
importantissima disciplina della comunicazione. Valore che, soprattutto in
questi tempi di grandi complessità e incertezze, ha assunto una posizione
sempre più centrale nelle strategie di business di aziende, istituzioni e
organismi operanti in ogni ambito e settore”. “Ieri sera i veri protagonisti
sono stati i migliori progetti di Relazioni Pubbliche realizzati nel 2022. The
PRize assume un significato particolare. Perché mai come in questo periodo
storico le Relazioni Pubbliche sono state tanto centrali nella creazione di
architetture comunicative davvero strategiche - continua Andrea Cornelli,
Vicepresidente UNA e Coordinatore di PRHub -. Mai come ora, infatti, le
agenzie di PR hanno avuto l’opportunità di misurarsi in ambiti innovativi,
praticare la resilienza ed essere pronte all’imprevedibile con efficacia. Nei
progetti premiati è emerso il valore di un DNA più forte, visionario, sfidante,
capace di innovare e di accompagnare i propri clienti a traguardi di grande
soddisfazione”.

I vincitori
Tutte le campagne premiate per categoria:

INFLUENCER MARKETING

• Wudy Time to be real | Different | AIA | BRONZO

• Campagna Xmas | Havas Media | Pepco | ARGENTO

• #BlueBalloonChallenge | Noesis | Medtronic | ORO

NO PROFIT / CSR

• LA COSCIENZA DI ZETA | Mediatyche | LACTALIS | BRONZO

• GREEN LEAGUE HEROES FOR A CLIMATE OF CHANGE | Eprcomunicazione
S.p.A. Società Benefit | WeWorld Onlus | ARGENTO

• Walking together day by day | Homina | Camst | ARGENTO

• Coca-Cola Italia per Special Olympics | Sec Newgate | Coca-Cola Italia |
ARGENTO

• #EmbracingVenice: Lavazza & Saype with “Beyond Walls” | BURSON COHN
& WOLFE S.R.L. | Luigi Lavazza S.p.A. | ORO 

• THE SIGN DANCE | Omnicom PR Group Italia | Ente Nazionale Sordi | ORO

MEDIA RELATIONS & STAKEHOLDER ENGAGEMENT

• Racconti di Quartiere | BURSON COHN & WOLFE S.R.L. | American Express |
BRONZO

2 / 3
Pagina

Foglio

31-03-2023

www.ecostampa.it

Gruppo Lactalis

0
7
6
7
8
1



 Prev Next 

• Il primo laureato nel Metaverso | Tembo | Migma Group | ARGENTO

• “Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione
| FACILE.IT | ARGENTO

• My Green Pasta | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | UNIONE
ITALIANA FOOD | ORO

COMUNICAZIONE CORPORATE

• Looking 4 | SEC Newgate Italia | Fondazione Cariplo | BRONZO

• Finale Ligure | The Perfect Place | Studiowiki | Comune di Finale Ligure |
BRONZO

• “Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione
| FACILE.IT | ARGENTO

• Emilia più di prima | Homina | Regione Emilia-Romagna | ARGENTO

• Guida Turistica ai Deserti d’Italia | HAVAS PR MILAN | Reckitt | ORO

COMUNICAZIONE PRODOTTO

• Benvenuti al Villaggio Kozel | Spencer & Lewis | Birra Peroni | BRONZO

• Refresh Your Strong Side | HAVAS PR MILAN | Tuborg | ARGENTO

• Destinazione Bresaola | INC - Istituto Nazionale per la Comunicazione |
Consorzio di tutela Bresaola della Valtellina | ORO

Resta connesso con il nostro network
Vuoi conoscere meglio i nostri prodotti? Indica la tua email per riceverli in
promozione gratuita per 1 mese. I dati raccolti non verranno commercializzati in
alcun modo, ma conservati nel database a uso esclusivo interno all'azienda.

Inserisci la tua mail

Cliccando “INVIA” acconsenti al trattamento dei dati come indicato
nell’informativa sulla privacy
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Home  » Assegnati i premi “The PRize” alle relazioni pubbliche

Comunicazione | ore 09.53 - 31/03/2023

Assegnati i premi “The PRize” alle relazioni pubbliche
di Redazione PrimaOnline
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il premio dedicato alle Relazioni Pubbliche promosso da UNA – Aziende della

Comunicazione Unite. Un riconoscimento importante dedicato a un comparto

altamente strategico e in forte evoluzione.

21 i metalli assegnati dall’autorevole Giuria di quest’anno, per un totale di 6 ori, 9

argenti e 6 bronzi

A questi si sono aggiunti tre premi industry assegnati alle seguenti campagne di

comunicazione: My Green Pasta dell’INC – Istituto Nazionale per

laComunicazione per l’UNIONE ITALIANA FOOD; #BlueBalloonChallenge,

campagna pharma ad opera di Noesis per Medtronic; “Non riabbandonateci mai”,

in ambito tech & ICT, ideata sempre dall’INC – Istituto Nazionale per la

Comunicazione per FACILE.IT.

In chiusura, il Premio per la migliore idea generata da un professionista PR under

30, in memoria di Filomena Rosato. In questa seconda edizione il premio è stato

assegnato a Edoardo di Pietro dell’agenzia Tembo per la campagna “Il primo

laureato nel Metaverso”.

Il Premio alla carriera per l’edizione 2023 è stato conferito a Corrado Augias per il

suo impegno al servizio della cultura, della conoscenza e per la sua capacità di

incarnare tutto quello di cui il mondo della comunicazione oggi deve

rappresentare: efficacia, autorevolezza e sguardo rivolto al futuro.

Tutte le campagne premiate per categoria:

INFLUENCER MARKETING

Wudy Time to be real | Different | AIA | BRONZO

Campagna Xmas | Havas Media | Pepco | ARGENTO

#BlueBalloonChallenge |Noesis | Medtronic |ORO

NO PROFIT / CSR

LA COSCIENZA DI ZETA | Mediatyche | LACTALIS | BRONZO

GREEN LEAGUE HEROES FOR A CLIMATE OF CHANGE |

Eprcomunicazione S.p.A. Società Benefit | WeWorld Onlus |

ARGENTO

Walking together day by day | Homina | Camst | ARGENTO

Coca-Cola Italia per Special Olympics | Sec Newgate | Coca-Cola

Italia | ARGENTO

#EmbracingVenice: Lavazza & Saype with “Beyond Walls” |

BURSON COHN & WOLFE S.R.L. | Luigi Lavazza S.p.A. | ORO

THE SIGN DANCE | Omnicom PR Group Italia | Ente Nazionale

Sordi | ORO

MEDIA RELATIONS & STAKEHOLDER ENGAGEMENT

Racconti di Quartiere | BURSON COHN & WOLFE S.R.L. |
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American Express | BRONZO

Il primo laureato nel Metaverso | Tembo | Migma Group |

ARGENTO

“Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la

Comunicazione | FACILE.IT | ARGENTO

My Green Pasta | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione |

UNIONE ITALIANA FOOD | ORO

COMUNICAZIONE CORPORATE

Looking 4 | SEC Newgate Italia | Fondazione Cariplo | BRONZO

Finale Ligure | The Perfect Place | Studiowiki | Comune di Finale

Ligure | BRONZO

“Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la

Comunicazione | FACILE.IT | ARGENTO

Emilia più di prima | Homina | Regione Emilia-Romagna |

ARGENTO

Guida Turistica ai De serti d’Italia | HAVAS PR MILAN | Reckitt |

ORO

COMUNICAZIONE PRODOTTO

Benvenuti al Villaggio Kozel | Spencer & Lewis | Birra Peroni |

BRONZO

Refresh Your Strong Side | HAVAS PR MILAN | Tuborg |

ARGENTO

Destinazione Bresaola | INC – Istituto Nazionale per la

Comunicazione | Consorzio di tutela Bresaola della Valtellina | ORO

3 / 3
Pagina

Foglio

31-03-2023

www.ecostampa.it

Gruppo Lactalis

0
7
6
7
8
1



Home   Premi   Assegnati i premi “The PRize” alle relazioni pubbliche

Assegnati i premi “The PRize” alle relazioni pubbliche

Si è tenuta ieri la cerimonia di premiazione della seconda edizione di “The PRize”, il premio dedicato alle Relazioni Pubbliche

promosso da UNA – Aziende della Comunicazione Unite. Un riconoscimento importante dedicato a un comparto altamente

strategico e in forte evoluzione.

21 i metalli assegnati dall’autorevole Giuria di quest’anno, per un totale di 6 ori,

9 argenti e 6 bronzi

A questi si sono aggiunti tre premi industry assegnati alle seguenti campagne di

comunicazione: My Green Pasta dell’INC – Istituto Nazionale per

laComunicazione per l’UNIONE ITALIANA FOOD; #BlueBalloonChallenge,

campagna pharma ad opera di Noesis per Medtronic; “Non riabbandonateci

mai”, in ambito tech & ICT, ideata sempre dall’INC – Istituto Nazionale per la

Comunicazione per FACILE.IT.

In chiusura, il Premio per la migliore idea generata da un professionista PR under 30, in memoria di Filomena Rosato. In questa

seconda edizione il premio è stato assegnato a Edoardo di Pietro dell’agenzia Tembo per la campagna “Il primo laureato

nel Metaverso”.

Il Premio alla carriera per l’edizione 2023 è stato conferito a Corrado Augias per il suo impegno al servizio della cultura, della

conoscenza e per la sua capacità di incarnare tutto quello di cui il mondo della comunicazione oggi deve rappresentare: efficacia,

autorevolezza e sguardo rivolto al futuro.

Tutte le campagne premiate per categoria:

INFLUENCER MARKETING

Wudy Time to be real | Different | AIA | BRONZO

Campagna Xmas | Havas Media | Pepco | ARGENTO

#BlueBalloonChallenge |Noesis | Medtronic |ORO

NO PROFIT / CSR

31 Marzo 2023
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Articolo precedente

I vincitori dei Giovani Leoni 2023

Articolo successivo

MUSA lancia la sua prima campagna pubblicitaria curata da ACNE

LA COSCIENZA DI ZETA | Mediatyche | LACTALIS | BRONZO

GREEN LEAGUE HEROES FOR A CLIMATE OF CHANGE | Eprcomunicazione S.p.A. Società Benefit | WeWorld Onlus |

ARGENTO

Walking together day by day | Homina | Camst | ARGENTO

Coca-Cola Italia per Special Olympics | Sec Newgate | Coca-Cola Italia | ARGENTO

#EmbracingVenice: Lavazza & Saype with “Beyond Walls” | BURSON COHN & WOLFE S.R.L. | Luigi Lavazza S.p.A. | ORO

THE SIGN DANCE | Omnicom PR Group Italia | Ente Nazionale Sordi | ORO

MEDIA RELATIONS & STAKEHOLDER ENGAGEMENT

Racconti di Quartiere | BURSON COHN & WOLFE S.R.L. | American Express | BRONZO

Il primo laureato nel Metaverso | Tembo | Migma Group | ARGENTO

“Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | FACILE.IT | ARGENTO

My Green Pasta | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | UNIONE ITALIANA FOOD | ORO

COMUNICAZIONE CORPORATE

Looking 4 | SEC Newgate Italia | Fondazione Cariplo | BRONZO

Finale Ligure | The Perfect Place | Studiowiki | Comune di Finale Ligure | BRONZO

“Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | FACILE.IT | ARGENTO

Emilia più di prima | Homina | Regione Emilia-Romagna | ARGENTO

Guida Turistica ai De serti d’Italia | HAVAS PR MILAN | Reckitt | ORO

COMUNICAZIONE PRODOTTO

Benvenuti al Villaggio Kozel | Spencer & Lewis | Birra Peroni | BRONZO

Refresh Your Strong Side | HAVAS PR MILAN | Tuborg | ARGENTO

Destinazione Bresaola | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | Consorzio di tutela Bresaola della Valtellina | ORO
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YOUMARK

The PRize, il premio italiano delle Relazioni
Pubbliche assegna 6 Ori, 9 Argenti, 6 Bronzi e 3 premi
di Industry

30 Marzo 2023

  

Si è tenuta presso la sala Belvedere al 39° piano di Regione Lombardia, la cerimonia di

premiazione della seconda edizione di ‘The PRize’, premio dedicato alle Relazioni

Pubbliche promosso da UNA – Aziende della Comunicazione Unite.

21 i riconoscimenti assegnati dalla giuria di quest’anno, per un totale di 6 Ori, 9 Argenti e 6

Bronzi. A questi si sono aggiunti tre premi Industry assegnati a: My Green Pasta dell’INC –

Istituto Nazionale per la Comunicazione per l’UNIONE ITALIANA FOOD; #BlueBalloonChallenge,

campagna pharma ad opera di Noesis per Medtronic; “Non riabbandonateci mai”, in ambito tech

& ICT, ideata sempre dall’INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione per FACILE.IT.

In chiusura, il Premio per il migliore progetto gestito da un professionista Pr under 30, in

memoria di Filomena Rosato. In questa seconda edizione il premio è stato assegnato a Edoardo

di Pietro dell’agenzia Tembo per la campagna ‘Il primo laureato nel Metaverso’.

Il Premio alla carriera per l’edizione 2023 è stato conferito a Corrado Augias per il suo impegno

al servizio della cultura, della conoscenza e per la sua capacità di incarnare tutto quello di cui il

mondo della comunicazione oggi deve rappresentare: efficacia, autorevolezza e sguardo rivolto

al futuro.

“The PRize è la celebrazione delle migliori eccellenze delle Relazioni Pubbliche italiane”,

ha dichiarato per l’occasione Davide Arduini, Presidente UNA. “Vogliamo ogni anno

riconoscere il valore che è dovuto a questa importantissima disciplina della

comunicazione. Valore che, soprattutto in questi tempi di grandi complessità e incertezze, ha

assunto una posizione sempre più centrale nelle strategie di business di aziende, istituzioni e

organismi operanti in ogni ambito e settore”.

“Questa sera i veri protagonisti sono stati i migliori progetti di Relazioni Pubbliche realizzati nel
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2022. The PRize assume un significato particolare. Perché mai come in questo periodo storico le

Relazioni Pubbliche sono state tanto centrali nella creazione di architetture comunicative

davvero strategiche”, ha aggiunto Andrea Cornelli, Vicepresidente UNA e Coordinatore di

PRHub. “Mai come ora, infatti, le agenzie di Pr hanno avuto l’opportunità di misurarsi in ambiti

innovativi, praticare la resilienza ed essere pronti all’imprevedibile con efficacia. Nei progetti

premiati questa sera è emerso il valore di un dna più forte, visionario, sfidante, capace di

innovare e di accompagnare i propri clienti a traguardi di grande soddisfazione”.

Le campagne premiate per categoria

INFLUENCER MARKETING

• Wudy Time to be real | Different | AIA | BRONZO

• Campagna Xmas | Havas Media | Pepco | ARGENTO

• #BlueBalloonChallenge | Noesis | Medtronic | ORO

NO PROFIT / CSR

• LA COSCIENZA DI ZETA | Mediatyche | LACTALIS | BRONZO

• GREEN LEAGUE HEROES FOR A CLIMATE OF CHANGE | Eprcomunicazione S.p.A.

Società Benefit | WeWorld Onlus | ARGENTO

• Walking together day by day | Homina | Camst | ARGENTO

• Coca-Cola Italia per Special Olympics | Sec Newgate | Coca-Cola Italia | ARGENTO

• #EmbracingVenice: Lavazza & Saype with “Beyond Walls” | BURSON COHN &

WOLFE S.R.L. | Luigi Lavazza S.p.A. | ORO

• THE SIGN DANCE | Omnicom PR Group Italia | Ente Nazionale Sordi | ORO

MEDIA RELATIONS & STAKEHOLDER ENGAGEMENT

• Racconti di Quartiere | BURSON COHN & WOLFE S.R.L. | American Express | BRONZO

• Il primo laureato nel Metaverso | Tembo | Migma Group | ARGENTO

• “Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | FACILE.IT |

ARGENTO

• My Green Pasta | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | UNIONE ITALIANA

FOOD | ORO

COMUNICAZIONE CORPORATE

• Looking 4 | SEC Newgate Italia | Fondazione Cariplo | BRONZO

• Finale Ligure | The Perfect Place | Studiowiki | Comune di Finale Ligure | BRONZO

• “Non riabbandonateci mai” | INC – Istituto Nazionale per la Comunicazione | FACILE.IT |

ARGENTO

• Emilia più di prima | Homina | Regione Emilia-Romagna | ARGENTO

• Guida Turistica ai De serti d’Italia | HAVAS PR MILAN | Reckitt | ORO

COMUNICAZIONE PRODOTTO

• Benvenuti al Villaggio Kozel | Spencer & Lewis | Birra Peroni | BRONZO

• Refresh Your Strong Side | HAVAS PR MILAN | Tuborg | ARGENTO
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Tutti i vincitori di The PRize, il premio
italiano delle Relazioni Pubbliche
04/04/2023

Redazione

“Premio alla carriera a Corrado Augias. A
Edoardo di Pietro dell’agenzia Tembo il premio
Filomena Rosato, dedicato agli under 30, con la
campagna “Il primo laureato nel Metaverso”.
Tra i vincitori numerosi soci FERPI.”

Si è tenuta lo scorso 30 marzo, nella prestigiosa cornice della sala
Belvedere al 39 piano di Regione Lombardia, la cerimonia di
premiazione della seconda edizione di “The PRize”, il premio
dedicato alle Relazioni Pubbliche promosso da UNA – Aziende
della Comunicazione Unite. Un riconoscimento importante
dedicato a un comparto altamente strategico e in forte evoluzione.
Sono 21 i metalli assegnati dalla Giuria di quest’anno, per un
totale di 6 ori, 9 argenti e 6 bronzi

Ferpi > News > Tutti i vincitori di The PRize, il premio italiano delle Relazioni

Pubbliche
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A questi si sono aggiunti tre premi industry assegnati alle seguenti
campagne di comunicazione: My Green Pasta dell’INC - Istituto
Nazionale per la Comunicazione per l’UNIONE ITALIANA
FOOD; #BlueBalloonChallenge, campagna pharma ad opera di
Noesis per Medtronic; “Non riabbandonateci mai”, in ambito tech
& ICT, ideata sempre dall’INC - Istituto Nazionale per la
Comunicazione per FACILE.IT.

In chiusura, il Premio per il migliore progetto gestito da un
professionista PR under 30, in memoria di Filomena Rosato. In
questa seconda edizione il premio è stato assegnato a Edoardo di
Pietro dell’agenzia Tembo per la campagna “Il primo laureato nel
Metaverso”.

Il Premio alla carriera per l’edizione 2023 è stato conferito a
Corrado Augias per il suo impegno al servizio della cultura, della
conoscenza e per la sua capacità di incarnare tutto quello di cui il
mondo della comunicazione oggi deve rappresentare: efficacia,
autorevolezza e sguardo rivolto al futuro.

Numerosi soci FERPI tra i vincitori: due argenti a Homina di Omer
Pignatti, un argento a Eprcomunicazione di Camillo Ricci e a
Sec Newgate di cui Andrea Cornelli è Chief Innovation and
Operating Officer, Partner and Board Member of SEC Newgate.
Un oro e un bronzo, infine, a Omnicom PR di cui Andrea
Sarto è Business Director.

“The PRize è la celebrazione delle migliori eccellenze delle
Relazioni Pubbliche italiane”, ha dichiarato Davide Arduini,
Presidente di UNA. “Vogliamo ogni anno riconoscere il valore che
è dovuto a questa importantissima disciplina della comunicazione.
Valore che, soprattutto in questi tempi di grandi complessità e
incertezze, ha assunto una posizione sempre più centrale nelle
strategie di business di aziende, istituzioni e organismi operanti in
ogni ambito e settore”.

“Questa sera i veri protagonisti sono stati i migliori progetti di
Relazioni Pubbliche realizzati nel 2022. The PRize assume un
significato particolare. Perché mai come in questo periodo storico
le Relazioni Pubbliche sono state tanto centrali nella creazione di
architetture comunicative davvero strategiche”, continua Andrea
Cornelli, Vicepresidente UNA e Coordinatore di PRHub. “Mai
come ora, infatti, le Agenzie di PR hanno avuto l’opportunità di
misurarsi in ambiti innovativi, praticare la resilienza ed essere
pronti all’imprevedibile con efficacia. Nei progetti premiati questa
sera è emerso il valore di un DNA più forte, visionario, sfidante,
capace di innovare e di accompagnare i propri clienti a traguardi
di grande soddisfazione”.

Tutte le campagne premiate per categoria:

FERPI
2 hours ago

Premio alla carriera a Corrado
Augias. A Edoardo di Pietro
dell’agenzia Tembo il premio
Filomena Rosato, dedicato agli
under 30, con la campagna “Il
primo laureato nel Metaverso”.
Tra i vincitori della seconda
edizione del premio organizzato
da UNA Aziende della
Comunicazione Unite numerosi
soci FERPI: due argenti a
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Lactalis e l'Istituto Bodoni di Parma celebrano con due murales la Giornata
dell'Europa Di Redazione

Realizzati dagli studenti sono stati inaugurati oggi alla presenza di
rappresentanti  del  Comune di  Parma, Provincia di  Parma,
Laboratorio Adolescenza e Lactalis Lactalis, leader nel mercato dei
prodotti lattiero‐caseari in Italia e da sempre al fianco dei territori e
delle comunità in cui opera, e l'Istituto Tecnico Economico Bodoni
inaugurano oggi, in occasione della Giornata dell'Europa, due pitture
murali sui temi dell'inclusione, ideate e realizzate dagli studenti e
finanziate da un fondo sociale nazionale. All'evento erano presenti
Elisabetta Mangi , preside dell'Istituto, Caterina Bonetti del Comune di Parma, Paola Cassinelli della Provincia di
Parma, Maurizio Tucci di Laboratorio Adolescenza, Maurizio Bassani, General Manager di Parmalat e Enrica Borrelli ,
Communication Manager di Lactalis. La Giornata dell'Europa celebra la pace e l'unità tra i Paesi membri dell'Unione e
mette al centro l'integrazione delle diverse culture. Proprio la multiculturalità è uno dei caratteri distintivi dell'Istituto
Bodoni, che ogni anno ospita studenti Erasmus e promuove iniziative a favore dell'inclusione. Le due grandi pitture
murali sono state realizzate nelle scorse settimane dalle studentesse e dagli studenti del Bodoni sotto la guida del
Maestro Mirco Incerti e raccontano un percorso artistico che coniuga abilità tecniche, bellezza e lingue di tutto il
mondo. Il progetto si inserisce nel programma del Gruppo Lactalis a favore dei giovani e  La coscienza di Zeta  iniziativa
avviata nel 2022 per aiutare gli adolescenti a superare il disagio psicologico durante la pandemia e che ha visto i
ragazzi dell'Istituto Tecnico Economico Bodoni di Parma fra i partecipanti anche della seconda edizione.  Parmalat e
Lactalis confermano il proprio impegno nei confronti del territorio e della comunità in cui operano, con un'attenzione
particolare ai giovani  ha affermato Maurizio Bassani, General Manager di Parmalat che continua  Siamo lieti che il
progetto La Coscienza di Zeta, che abbiamo ideato durante il periodo pandemico per dare voce al disagio dei ragazzi,
abbia permesso agli studenti dell'Istituto Bodoni di Parma, studenti del nostro territorio, di ritrovarsi insieme per un
momento di svago e arte e che allo stesso tempo li abbia spinti a riflettere sul tema dell'inclusione in un percorso che
sicuramente vedrà in futuro nuove opportunità di sviluppo. Lactalis in Italia Il Gruppo Lactalis in Italia è parte del
Gruppo francese Lactalis, leader mondiale dei prodotti lattiero‐caseari con oltre 21,1 miliardi di euro di fatturato,
85.000 collaboratori e 266 stabilimenti in 51 Paesi. Lactalis è presente in Italia da più di 30 anni e prende vita dai più
prestigiosi marchi della tradizione casearia italiana: Invernizzi, Cademartori, Locatelli e Galbani, leader di mercato e dei
formaggi italiani nel mondo. Nel 2011 viene acquisita Parmalat, leader in Italia nel mercato del latte, nel 2020 si
finalizza l'acquisizione del Gruppo Castelli, leader nella produzione e distribuzione dei formaggi DOP italiani, mentre
nel 2021 il portafoglio prodotti si è arricchito con l'ingresso di Leerdammer. Il Gruppo Lactalis in Italia, con quasi 4.000
referenze di prodotto tra latte, formaggi, salumi e DOP, è costituito da 5 Business Unit: Galbani Formaggi, Galbani
Salumi, Parmalat, Leerdammer e Castelli. Con un fatturato di oltre 2,5 miliardi di euro, Lactalis in Italia si avvale oggi di
quasi 5.000 collaboratori e conta 28 stabilimenti produttivi sul territorio nazionale. È il primo acquirente di latte
nazionale con 1,43 miliardi di litri di latte raccolti ogni anno da circa 1.500 conferenti latte in 15 regioni italiane, che
trasforma nel rispetto della tradizione e con la garanzia di oltre 8 milioni di accurati controlli l'anno, effettuati con
tecnologie all'avanguardia lungo tutta la catena di approvvigionamento, produzione e distribuzione. In "Eventi" Un
messaggio di auguri del Presidente Sergio Mattarella Nel giorno del suo 286/o compleanno ‐ la copia più antica
arrivata fino a noi è del 19 aprile 1735 ‐ la Gazzetta di Parma è uscita ieri, 19 aprile 2021, con una riforma grafica e di
contenuti puntando tra tradizione e In "Primo piano" Tema le Imprese centenarie come patrimonio culturale Italiano
L'iniziativa è promossa dall'Associazione che abbraccia i brand più longevi del Paese ed è inserita nel programma degli
eventi di Parma Capitale Italiana della Cultura 2020+21 Un premio di laurea finanziato dalla storica Casa
Spumantistica Carpenè Malvolti di Conegliano, da assegnarsi agli In "Focus" Navigazione articoli
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 Home / Notizie / Vince il polo Fermi Giorgi – La trasformazione della coscienza di Zeta

Vince il polo Fermi Giorgi – La
trasformazione della coscienza
di Zeta
 19 secondi fa

#Tutte le notizie di Lucca oggi – Nazione

Il Gruppo Lactalis in Italia ha annunciato i vincitori del progetto “La coscienza di Zeta”. Gli

studenti dell’Istituto Superiore “Polo Fermi Giorgi” di Lucca hanno proposto un piano di

riqualificazione del cortile della scuola per renderlo uno spazio di incontro per la

comunità. Hanno realizzato un video per presentare il progetto, che include nuove aree

con panchine, tavoli e un percorso botanico accessibile a tutti, comprese le persone con

disabilità. Saranno anche sostituiti il pavimento, costruiti muretti e creato un impianto di

irrigazione. Lactalis Italia è felice di premiare gli studenti per il loro impegno nella

promozione dell’inclusione sociale e della rigenerazione urbana.

“La coscienza di Zeta“ Vince i l  polo Fermi Giorgi
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